Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Marketing cultural

2.2.Caod 24.00131D3.2-07.3

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul |2 2.5. Formade |Verificare 2.6. Regimul |Optional |2.7. Nr. credite |3

evaluare disciplinei ECTS

2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de invatamant 28.00 dincare
ACTIVITATI 4.00
TUTORIALE-
CURS(AT)
TEMA DE 10.00
CONTROL
(TC)
Activitati de 14.00
autoinstruire
(AD)

3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore) 75.00

3.3. Total ore studiu individual suplimentar 47.00

Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 16.00
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 11.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 16.00
Tutoriat 2.00
Examinari 2.00
Alte activitati 0.00

4. Preconditii
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4.1. de curriculum Marketing
4.2. de competente Nu este cazul

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI Activitatea tutoriald se desfasoara in spatiile (fizice sau virtuale) destinate acestui tip de activitate educationala
TUTORIALE-CURS(AT) |dotate corespunzator. Accesul si participarea la cursuri sunt realizate in conformitate cu prevederile regulamentului
de organizare a studiilor de licenta la distanta.

pentru TEMA DE Temele de control se realizeaza in spatiile (fizice sau virtuale) destinate acestui tip de activitate educationala dotate
CONTROL(TC) corespunzator. Accesul si participarea la cursuri sunt realizate in conformitate cu prevederile regulamentului de
organizare a studiilor de licenta la distanta.
pentru Activitati de Activitatea de studiu individual se desfasoara in spatiile (fizice sau virtuale) destinate acestui tip de activitate
autoinstruire(Al) educationala
dotate corespunzator. Accesul si participarea la cursuri sunt realizate in conformitate cu prevederile regulamentului
de

organizare a studiilor de licenta la distanta.

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

7. Obiectivele disciplinel

7.1. Obiectivul genera Disciplina urmaregste familiarizarea studentilor cu elementele conceptuale specifice marketingului cultural si
dezvoltarea deprinderilor acestora de utilizare ainstrumentelor sale specifice.

7.2. Obiective specifice Definirea conceptului de marketing cultural.
Explicarea continutului patrimoniului cultural ca obiect al marketingului cultural.
Explicarea continutului mediului cultural ca si componentd a mediului de marketing al organizatiei.
Prezentarea si explicarea continutului, structurii si caracteristicilor pietei culturale.
Definirea conceptului de mix de marketing cultural si explicarea operationalizarii acestuia.
Ilustrarea contributiei marketingului cultural la dezvoltarea durabild a comunitatilor locale.

8. Continuturi
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8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1

Curs introductiv: prezentarea structurii i a tematicii cursului, a modului de

organizare a disciplinei si a sistemului de evaluare specific acesteia.

Conceptul de marketing cultural.

Piata culturala - continut, structura si caracteristici.

Produsul cultural - element central a mixului de marketing cultural.

Promovarea produselor culturale - elemente operationale.

Marketingul patrimoniului cultural §i dezvoltarea durabild a comunitatilor locale.

Bibliografie

Metode de predare/ lucru

Prelegere avand ca suport
prezentarea PowerPoint si
accesul laelemente
multimedia.

Prelegere avand ca suport
prezentarea PowerPoint si
accesul laelemente
multimedia.

Prelegere avand ca suport
prezentarea PowerPoint si
accesul laelemente
multimedia.

Prelegere avand ca suport
prezentarea PowerPoint si
accesul laelemente
multimedia.

Prelegere avand ca suport
prezentarea PowerPoint si
accesul laelemente
multimedia.

Prelegere avand ca suport
prezentarea PowerPoint si
accesul laelemente
multimedia.

Recomandari

Studentii sunt rugati sa
consulte suportul electronic
al cursului si bibliografia
specifica indicata.

Studentii sunt rugati sa
consulte suportul electronic
al cursului si bibliografia
specificd indicata.

Studentii sunt rugati sa
consulte suportul electronic
al cursului si bibliografia
specificd indicata.

Studentii sunt rugati sa
consulte suportul electronic
al cursului si bibliografia
specifica indicata.

Studentii sunt rugati s
consulte suportul electronic
al cursului si bibliografia
specificd indicata.

Studentii sunt rugati sa
consulte suportul electronic
al cursului si bibliografia
specificd indicata.

- deMooaij, M., Consumer Behavior and Culture: Consequences for Global Marketing and Advertising, Sage Publications, London, 2011

- Colbert, F., Marketing delle arti e della cultura, Etas, Milano, 2009

- O'Rellly, D., Kerrigan, F. (editors), Marketing the Arts: A Fresh Approach, Routledge, Oxon, 2010
- Usunier, J.-C., Lee, J. A., Marketing Across Culture, Pearson Education Limited, Harlow, 2009

- Colbert, F., Marketing delle arti e della cultura, Etas, Milano, 2009
- Veghes, C., Note de curs, 2023

- French, Y., Runyard, S., Marketing and Public Relations for Museums, Galleries, Cultural and Heritage Attractions, Routledge, New

York, 2011

- Kalb, B. M., Marketing for Cultural Organisations: New strategies for attracting audiences for Classical Music, Dance, Museums, Theatre

and Opera, Thomson, L.ondon, 2005
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8.2. TEMA DE CONTROL(TC)

1

Seminar introductiv: organizarea activitatii de seminar si sistemul de evaluare a
activitatilor, proiectelor si lucrarilor specifice.

Analiza SWOT apatrimoniului cultural.

Instrumente de evaluare a pietei produselor si serviciilor culturale.

Dezvoltarea produsului cultural.

Planificarea campaniei de promovare a produsului cultural.

Bibliografie

Metode de predare/ lucru

Prezentare urmata de
dialogul cu studentii.

Metoda studiului de caz,
urmata de interactiunea cu
studentii.

Metoda studiului de caz,
urmata de interactiunea cu
studentii.

Metoda studiului de caz,
urmata de interactiunea cu
studentii.

Metoda studiului de caz,
urmata de interactiunea cu
studentii.

Recomandari

Studentii sunt rugati sa
consulte bibliografia
specificd indicata.
Studentii sunt rugati sa
consulte bibliografia
specificd indicata.
Studentii sunt rugati sa
consulte bibliografia
specificd indicata.
Studentii sunt rugati sa
consulte bibliografia
specificd indicata.
Studentii sunt rugati sa
consulte bibliografia
specificd indicata.

- deMooaij, M., Consumer Behavior and Culture: Conseguences for Global Marketing and Advertising, Sage Publications, London, 2011
- Usunier, J.-C., Lee, J. A., Marketing Across Cultures, Pearson Education Limited, Harlow, 2009

Colbert, F., Marketing delle arti e della cultura, Etas, Milano, 2009

Colbert, F., Marketing delle arti e della cultura, Etas, Milano, 2009

York, 2011

- Kalb, B. M., Marketing for Cultural Organisations: New strategies for attracting audiences for Classical Music, Dance, Museums, Theatre

and Opera, Thomson, London, 2005
Studii caz in limba roméana

8.3. Activitati de autoinstruire(Al)

1

2

Conceptul de marketing cultural.

Piata culturala - continut, structura si caracteristici.

Bibliografie

Usunier, J-C., Lee, J. A., Marketing Across Cultures, Pearson Education Limited, Harlow, 2009
O'Rellly, D., Kerrigan, F. (editors), Marketing the Arts: A Fresh Approach, Routledge, Oxon, 2010

Usunier, J-C., Lee, J. A., Marketing Across Cultures, Pearson Education Limited, Harlow, 2009
French, Y., Runyard, S., Marketing and Public Relations for Museums, Galleries, Cultural and Heritage Attractions, Routledge, New

Metode de predare/ lucru

Studiu individual avand
casuport prezentarea
PowerPoint si accesul la
resursele bibliografice
indicate

Studiu individual avand
casuport prezentarea
PowerPoint si accesul la
resursele bibliografice
indicate

Recomandari

Studentii sunt rugati sa

consulte suportul electronic

al cursului si bibliografia
specificd indicata

Studentii sunt rugati sa

consulte suportul electronic

al cursului si bibliografia
specificd indicata

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina "Marketing cultural” este oferita studentilor Facultatii de Marketing cu sprijinul unor organizatii culturale sau din domenii de activitate
conexe interesate in sustinerea cu informatii (sub forma studiilor de caz si a datelor de intrare pentru realizarea proiectelor si lucrarilor aplicative)
si logisticd (prin sustinerea unor conferinte §i prelegeri cu participarea specialistilor in marketing cultural) ai acestora.
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10. Evaluare

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.
10.6.

Activitatea

TEMA DE CONTROL(TC)

TEMA DE CONTROL(TC)

TEMA DE CONTROL(TC)

Evaluare finala

Modalitatea de notare

Standard minim de performanta

Data listarii,
12/10/2026

Data avizarii in departament,

Criterii de evaluare

Calitatea proiectului individual de disciplina.

Calitatea proiectului individual de disciplina.

Participareain cadrul componentei de cercetare

specifice disciplinei.

Insusirea cunostintelor specifice transmise prin
intermediul prelegerilor, conferintelor si

prezentdrilor realizate.

Noteintregi 1-10

Metode de evaluare
Proiect realizat individual cu tema
"Proiectarea produsului cultural”.

Proiect realizat individua cu tema
""Campania de comunicare pentru
promovarea unui produs cultural”.

Colectarea si prelucrarea primara a

datelor cercetarii "Consumatorul roman

si marketingul cultural" (10 puncte
bonus).

Evaluarea finala include 15 intrebari-
grila si se desfasoara in conformitate cu

prevederile Procedurii privind
desfasurarea evaluarii cunostintelor
studentilor/cursantilor in anul
universitar 2024-2025.

Ponderein
nota finala

20.00

20.00

10.00

50.00

Disciplina se promoveaza cu nota finala cel putin 5. Nota finala se calculeaza considerand punctele
acumulate pentru fiecare componenta a sistemului de evaluare.
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