
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ LA DISTANŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Română

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Marketing agroalimentar

2.2. Cod 24.0013ID3.2-0006

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 2 2.5. Forma de 
evaluare

Verificare 2.6. Regimul 
disciplinei

Obligator
iu

2.7. Nr. credite 
ECTS

3

2.8. Titulari ACTIVIT
ATI 
TUTORIA
LE-CURS
(AT)

Conferenţiar univ. dr. DIACONESCU Mihai mihai.diaconescu@mk.ase.ro

TEMA DE 
CONTRO
L(TC)

Conferenţiar univ. dr. DIACONESCU Mihai mihai.diaconescu@mk.ase.ro

Activități 
de 
autoinstrui
re(AI)

Conferenţiar univ. dr. DIACONESCU Mihai mihai.diaconescu@mk.ase.ro

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de învăţământ 42.00  din care

ACTIVITATI 
TUTORIALE-
CURS(AT)

4.00

TEMA DE 
CONTROL
(TC)

10.00

Activități de 
autoinstruire
(AI)

28.00

3.2. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 75.00

3.3. Total ore studiu individual suplimentar 33.00
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum

4.2. de competenţe Cunoaşterea conceptelor, teoriilor şi metodelor de bază în domeniul marketingului  şi economiei

pentru ACTIVITATI 
TUTORIALE-CURS(AT)

in sala de curs cu acces la internet

pentru TEMA DE 
CONTROL(TC)

pe platforma online.ase.ro

pentru Activități de 
autoinstruire(AI)

Profesionale C1 Utilizarea adecvată a conceptelor, metodelor, tehnicilor și instrumentelor de  marketing
Profesionale C4 Fundamentarea și elaborarea mix-ului de  marketing

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Cunoaşterea metodelor, tehnicilor şi instrumentelor de studiere a diferitelor tipuri de procese şi fenomene specifice 
schimburilor de bunuri sau servicii in domeniul agroalimentar

7.2. Obiective specifice Dezvoltarea capacităţii studenţilor de a formula strategii, planuri şi programe de marketing pentru afacerile in 
domeniul agroalimentar.
Abilitarea studenţilor pentru observare, inovare  şi investigare a fenomenelor şi problemelor ce apar in domeniul 
agroalimentar

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 16.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 5.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 9.00

Tutoriat 1.00

Examinări 2.00

Alte activităţi

4. Precondiţii

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate
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Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1 Specificul marketingului agroalimentar interactiv, pe baza 
suportului de curs

Parcurgere suport de curs 
indicat

2 Particularitati ale cererii si ofertei de produse agroalimentare interactiv, pe baza 
suportului de curs

Parcurgere suport de curs 
indicat

- https://foodbiz.ro/

- www.fao.org

- www.europa.eu

- Kotler, Ph., Managementul marketingului, Teora, Bucuresti, 2010

- Diaconescu Mihai, Marketing agroalimentar - suport de curs, Bucuresti, 2025, online.ase.ro

- Diaconescu, Mihai, Marketing agroalimentar, Universitara, Bucuresti, 2005

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. TEMA DE CONTROL(TC)

1 Fundamentarea strategiei de piata teme/ exercitii, 
miniproiecte/ studii de caz

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

2 Politica de produs in marketingul agroalimentar teme/ exercitii, 
miniproiecte/ studii de caz

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

3 Politica de pret  in marketingul agroalimentar teme/ exercitii, 
miniproiecte/ studii de caz

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

4 Politica de distributie  in marketingul agroalimentar teme/ exercitii, 
miniproiecte/ studii de caz

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

5 Politica de comunicare  in marketingul agroalimentar teme/ exercitii, 
miniproiecte/ studii de caz

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

- http://www.gazetadeagricultura.info/marketing-agroalimentar.html

- https://foodbiz.ro/

- www.fao.org

- www.europa.eu

- Kotler, Ph., Managementul marketingului, Teora, Bucuresti, 2010

- Diaconescu Mihai, Marketing agroalimentar - suport de curs, Bucuresti, 2025, online.ase.ro

- Diaconescu, Mihai, Marketing agroalimentar, Universitara, Bucuresti, 2005
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10.4. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.5. Standard minim de performanţă Demonstrarea însuşirii şi capacităţii de a aplica cunoştinţele specifice marketingului agroalimentar în 
cadrul examenului scris (prezenta obligatorie)

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.3. Activități de autoinstruire(AI)

1 Introducere in marketingul agroalimentar (definire, necesitate, analiza mediului 
extern)

studierea individuala a 
suportului furnizat

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

2 Particularitati ale pietei produselor agroalimentare (cererea,consumul, oferta de 
produse agroalimentare). Fundamentarea strategiei de piaţă a intreprinderii.

studierea individuala a 
suportului furnizat

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

3 Particularitati ale mixului de marketing in domeniul agroalimentar.
- Politica de produs in marketingul agroalimentar; o noua generatie de produse 
agroalimentare
- Politica de pret in marketingul agroalimentar
- Politica de distributie in marketingul agroalimentar
- Politica de comunicare in marketingul agroalimentar

studierea individuala a 
suportului furnizat

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
date necesare elaborării 
lucrărilor

4 Probleme ale organizării activităţii de marketing in domeniul agroalimentar studierea individuala a 
unor materiale 
suplimentare

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
informatii 

5 Problema reducerii risipei alimentare din perspectiva marketingului. studierea individuala a 
unor materiale 
suplimentare

Studierea bibliografiei şi 
consultarea altor surse de 
informatii 

- Kotler, Ph., Managementul marketingului, Teora, Bucuresti, 2010

- Diaconescu, Mihai, Marketing agroalimentar, Universitara, Bucuresti, 2005

- Diaconescu, Mihai, Marketing agroalimentar - suport de curs, Bucuresti, 2025, online.ase.ro

- Parlamentul European, Reducerea risipei alimentare: ce măsuri ia UE? , 2024, 
https://www.europarl.europa.eu/topics/ro/article/20240318STO19401/reducerea-risipei-alimentare-ce-masuri-ia-ue

Conţinutul disciplinei a fost discutat si va continua sa fie imbunătăţit cu experienţa reprezentanţilor din mediul de afaceri.

13/10/2026

Data listării,

10.3. Evaluare finală Examen scris la ultima intalnire de AT Examinare scrisa de tip grila 50.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

10.1. ACTIVITATI TUTORIALE-
CURS(AT)

Participarea la AT Inregistrarea prezentei 10.00

10.2. TEMA DE CONTROL(TC) Rezolvarea temelor/ exercitiilor / studiilor de 
caz / realizare miniproiecte, 

Corectitudinea si coerenta rezolvarii si 
argumentatiei

40.00

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,
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