Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Business-to-Business M arketing
2.2. Cod 24.00131 D3.2-0002
2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul |2 2.5. Formade |Examen 2.6. Regimul |Obligator |2.7. Nr. credite |5
evaluare disciplinei iu ECTS
2.8. Titulari ACTIVIT |Conferentiar univ. dr. GEORGESCU - Bogdan bogdan.georgescu@mk.ase.ro
ATI
TUTORIA
LE-CURS
(AT)
TEMA DE |Conferentiar univ. dr. GEORGESCU - Bogdan bogdan.georgescu@mk.ase.ro
CONTRO
L(TC)
Activitati |Profesor univ. dr. ANGHEL - Laurentiu Dan lori @ase.ro
de
autoinstrui
re(Al)
3. Timp total estimat
3.1. Total ore din planul de invatamant 56.00 dincare
ACTIVITATI 8.00
TUTORIALE-
CURS(AT)
TEMA DE 20.00
CONTROL
(TO)
Activitati de 28.00
autoinstruire
(AD)
3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore) 125.00
3.3. Total ore studiu individual suplimentar 69.00
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Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 28.00
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 12.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 14.00
Tutoriat 14.00
Examinari 1.00
Alte activitati

4. Preconditii

4.1. de curriculum

4.2. de competente Intelegerea si utilizarea corecti a conceptelor de marketing

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI online.asero

TUTORIALE-CURS(AT)

pentru TEMA DE online.asero

CONTROL(TC)

pentru Activitati de online.asero

autoinstruire(Al)

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C5 Utilizarea tehnicilor de vanzare

Profesionale C6 Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Disciplina isi propune prezentarea unor notiuni de baza ale marketingului bunurilor productive. Studierea ei asigura

insusirea principalelor diferente dintre marketingul bunurilor de consum si cel industrial, urméarindu-se in special
cunoagterea particularitatilor mediului extern si al mixului de marketing pentru intreprinderile care actioneaza pe

piata business to business.

7.2. Obiective specifice Intelegerea conceptului de piatd business to business, marketing business to business precum si identificarea

principalelor diferente fata de piata bunurilor de consum si a marketingului folosit aici.

Intelegerea conceptului de ,,centru de achizitie” precum si a procesului de achizitie la nivelul pietelor business to

business.

Fundamentarea si implementarea strategiilor de produs, pret, distributie si promovare pe piata in cazul organizatiilor

ce actioneaza pe piata business to business

8. Continuturi
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8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Prezentarea obiectivelor cursului si a competentelor ce vor fi dobandite dupa Prelegere activa insotita | online.ase.ro
studierea acestei discipline. Prezentarea modalititii de examinare si a sistemului de | de prezentare in
punctaj utilizat pentru aceasta disciplina. Prezentarea bibliografiei necesara PowerPoint. Sesiune de
aprofundarii disciplinei. intrebari din partea
studentilor prezenti
2 |Marketingul si piata business to business Prelegere activa insotita | online.ase.ro
de prezentarein
PowerPoint.
Bibliografie
- Anghdl, L-D., Georgescu B, Business to business marketing, ASE, Bucuresti, 2020, online.ase.ro
8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Comportamentul de achizitie al intreprinderilor de pe piata business to business Sesiune de lucru online.asero
interactiva pe platforma
online.
2 | Strategia de piatd pentru organizatiile de pe piata business to business Sesiune de lucru online.asero
interactiva pe platforma
online.
3 | Politica de produs pe piata business to business. Sesiune de lucru online.asero
interactiva pe platforma
online.
4 | Politica de distributie pe piata business to business. Politica de pret pe piata Sesiune de lucru online.asero
business to business. Politica promotionald pe piata business to business interactiva pe platforma
online.
Bibliografie
- Anghel, L-D., Georgescu B, Business to business marketing, ASE, Bucuresti, 2024, online.ase.ro
8.3. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Marketingul si piata business to business Studiu individual si online.ase.ro
utilizarea platformei
online.ase.ro
Bibliografie

- Ross Brennan, Louise Canning & Raymond McDowell, Business-to-Business Marketing. Fifth edition, Sage, Los Angeles, 2020

- Ross Brennan, Louise Canning & Raymond McDowell, Business-to-Business Marketing. Fifth edition, Sage, Los Angeles, 2020,
online.ase.ro
- Anghel, L-D., Georgescu B, Business to business marketing, ASE, Bucuresti, 2024, online.ase.ro

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina,,Business to business marketing” are in continutul sdu elemente care se intilnesc atat in practica roméaneasca cat si in cea
internationala. Colaborarea cu organizatii importante din Romania, permite corelarea pregatirii studentilor cu cerintele mediului de afaceri
romanesc §i european

Pagina 3/4



10. Evaluare

Activitatea

10.1. TEMA DE CONTROL(TC)

10.2. TEMA DE CONTROL(TC)

10.3. Evaluare finala

10.4. Modalitatea de notare

10.5. Standard minim de performanta

Data listarii,
12/10/2026

Data avizarii in departament,

Criterii de evaluare Metode de evaluare

Calitatea proiectului de echipa Proiect realizat in echipe formate din 2-
3 studenti cu tema ,,Comportamentul de
achizitie al intreprinderilor de pe piata

organizationald”
Calitatea proiectului individua Notedelallal0
Evaluarea din sesiunea de examene vaavealoc | 18 intrebari inchise a 0,5 puncte fiecare
in conformitate cu prevederile prevazute in s 1 punct din oficiu.

Regulamentul in vigoare privind organizarea si
desfasurarea activitatii didactice in cadrul
programelor de studii universitare si
postuniversitare aprobate prin Hotararea
Senatului universitar din ASE Bucuresti.

Noteintregi 1-10

Ponderein
nota finala

20.00

10.00
70.00

Dupé insumarea punctajului obtinut la fiecare activitate studentii trebuie sa obtind minim nota 5 pentru

apromova.

Titulari,

Director departament,
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