
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ LA DISTANŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Română

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Marketing ecologic

2.2. Cod 24.0013ID3.1-06.4

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 1 2.5. Forma de 
evaluare

Verificare 2.6. Regimul 
disciplinei

Optional 2.7. Nr. credite 
ECTS

3

2.8. Titulari ACTIVIT
ATI 
TUTORIA
LE-CURS
(AT)

Profesor univ. dr. ROŞCA - Mihai Ioan mihai.rosca@mk.ase.ro

TEMA DE 
CONTRO
L(TC)

Profesor univ. dr. ROŞCA - Mihai Ioan mihai.rosca@mk.ase.ro

Activități 
de 
autoinstrui
re(AI)

Profesor univ. dr. ROŞCA - Mihai Ioan mihai.rosca@mk.ase.ro

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de învăţământ 28.00  din care

ACTIVITATI 
TUTORIALE-
CURS(AT)

4.00

TEMA DE 
CONTROL
(TC)

10.00

Activități de 
autoinstruire
(AI)

14.00

3.2. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 75.00

3.3. Total ore studiu individual suplimentar 47.00
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum

4.2. de competenţe

pentru ACTIVITATI 
TUTORIALE-CURS(AT)

online.ase.ro

pentru TEMA DE 
CONTROL(TC)

online.ase.ro

pentru Activități de 
autoinstruire(AI)

online.ase.ro

Profesionale C1 Utilizarea adecvată a conceptelor, metodelor, tehnicilor și instrumentelor de  marketing
Profesionale C6 Organizarea activităților de marketing  în cadrul  organizației

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Disciplina urmăreşte familiarizarea studenţilor cu elementele conceptuale specifice marketingului ecologic  şi 
dezvoltarea deprinderilor acestora de utilizare a instrumentelor sale specifice.

7.2. Obiective specifice Definirea conceptelor de marketing ecologic, marketingul produselor ecologice, marketingul organizatiilor de 
protectie a mediului.
Explicarea conceptelro de produs/ servicii ecologice
Prezentarea şi explicarea conţinutului, structurii şi caracteristicilor pieţei "verzi".
Definirea conceptelor de marketing ecologic, marketingul produselor ecologice, marketingul organizatiilor de 
protectie a mediului.
Explicarea conceptelro de produs/ servicii ecologice
Prezentarea şi explicarea conţinutului, structurii şi caracteristicilor pieţei "verzi".
Definirea conceptului de mix de marketing ecologic şi explicarea operaţionalizării acestuia.
Contribuţia marketingului ecologic la dezvoltarea durabilă a comunităţilor locale romanesti.

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 14.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 14.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 14.00

Tutoriat 4.00

Examinări 1.00

Alte activităţi

4. Precondiţii

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate
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Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1 Curs introductiv: prezentarea structurii şi a tematicii cursului, a modului de 
organizare a disciplinei şi a sistemului de evaluare specific acesteia. Plasarea 
rolului şi locului marketingului ecologic în stiinta economica.                
Apariţia marketingului ecologic. Degradarea mediului, factor primordial în 
implementarea marketingului ecologic                  
Definirea conceptelor de marketing ecologic, marketingul produselor ecologice, 
marketingul organizatiilor de protectie a mediului.                
Piaţa produselor ecologice                   
Analiza mediul de marketing din Romania din perspectiva ecologica                
Comportamentul consumatorului ecologic şi segmentarea pieţei                
Mixul marketingului ecologic Elemente specifice produsului si pretului ecologic 
Conceptul de pret total pentru mediu.                
Mixul marketingului ecologic Elemente specifice promovarii si distributiei 
ecologice. Conceptul de amprenta de carbon.                
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
Turismul ecologic                 
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
Marketingul produselor agroalimentare ecologice                 
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
constructii ecologice                
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania.  
Vehicule ecologice                
Managementul activităţii de marketing ecologic                 
Introducerea strategiilor de marketing ecologic în planificarea de marketing a 
companiilor                 

Discurs

- Rosca, MI , Cercetări complexe privind integrarea şi dezvoltarea marketingului ecologic în societatea românească,  Editura ASE, 
Bucuresti, 2013

- Rosca, MI , Cercetări complexe privind integrarea şi dezvoltarea marketingului ecologic în societatea românească,  Editura ASE, 
Bucuresti, 2013

- Henion, K. E., & Kinnear, T. C. , Ecological marketing, 1976

- Polonsky, M. J., & Mintu-Wimsatt, A. T., Environmental Marketing Strategies. Practice. Theory and Research, The Haworth Press Inc. , 
NY London.    , 1995

- Coddington, W, Environmental marketing: positive strategies for reaching the green consumer: McGraw-hill New York.                              
                                                                            Environmental marketing: positive strategies for reaching the green consumer:    , 
McGraw-Hill, New York, 1993

- Ottman, J. A., & Herbert, H., Green marketing, Green marketing, Lincolnwood, 1993

- Rosca, MI, Pledoarie pentru Marketingul Produselor Ecologice Alimentare,  Editura ASE, Bucuresti, 2013

- Rosca, MI, Pledoarie pentru Marketingul Produselor Ecologice Alimentare,  Editura ASE, Bucuresti, 2013

- Fuller, D. A., Sustainable marketing: Managerial-ecological issues, Sage Publications, Thousand Oaks, 1999

- Smith, T. M., The myth of green marketing: tending our goats at the edge of apocalypse, University of Toronto Press, Toronto, 1998
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Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. TEMA DE CONTROL(TC)

1 Seminar introductiv: prezentarea structurii şi a tematicii seminarului. Plasarea 
rolului şi locului marketingului ecologic în stiinta economica.                
Apariţia marketingului ecologic. Degradarea mediului, factor primordial în 
implementarea marketingului ecologic                  
Definirea conceptelor de marketing ecologic, marketingul produselor ecologice, 
marketingul organizatiilor de protectie a mediului.                
Piaţa produselor ecologice                   
Analiza mediul de marketing din Romania din perspectiva ecologica                
Comportamentul consumatorului ecologic şi segmentarea pieţei                
Mixul marketingului ecologic Elemente specifice produsului si pretului ecologic 
Conceptul de pret total pentru mediu.                
Mixul marketingului ecologic Elemente specifice promovarii si distributiei 
ecologice. Conceptul de amprenta de carbon.                
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
Turismul ecologic                 
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
Marketingul produselor agroalimentare ecologice                 
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
constructii ecologice                
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania.  
Vehicule ecologice                
Managementul activităţii de marketing ecologic                 
Introducerea strategiilor de marketing ecologic în planificarea de marketing a 
companiilor                 

Discutii și studii de caz

- Rosca, MI , Cercetări complexe privind integrarea şi dezvoltarea marketingului ecologic în societatea românească,  Editura ASE, 
Bucuresti, 2013

- Rosca, MI , Cercetări complexe privind integrarea şi dezvoltarea marketingului ecologic în societatea românească,  Editura ASE, 
Bucuresti, 2013

- Rosca, MI, Pledoarie pentru Marketingul Produselor Ecologice Alimentare,  Editura ASE, Bucuresti, 2013

- Rosca, MI, Pledoarie pentru Marketingul Produselor Ecologice Alimentare,  Editura ASE, Bucuresti, 2013

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.3. Activități de autoinstruire(AI)

1 Plasarea rolului şi locului marketingului ecologic în stiinta economica.                
Apariţia marketingului ecologic. Degradarea mediului, factor primordial în 
implementarea marketingului ecologic                  
Definirea conceptelor de marketing ecologic, marketingul produselor ecologice, 
marketingul organizatiilor de protectie a mediului.                
Piaţa produselor ecologice                   
Analiza mediul de marketing din Romania din perspectiva ecologica                
Comportamentul consumatorului ecologic şi segmentarea pieţei                
Mixul marketingului ecologic Elemente specifice produsului si pretului ecologic 
Conceptul de pret total pentru mediu.                
Mixul marketingului ecologic Elemente specifice promovarii si distributiei 
ecologice. Conceptul de amprenta de carbon.                
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
Turismul ecologic                 
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
Marketingul produselor agroalimentare ecologice                 
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania  -
constructii ecologice                
Modalitate de valorificare a oportunitatilor mediului de marketing din Romania.  
Vehicule ecologice                
Managementul activităţii de marketing ecologic                 
Introducerea strategiilor de marketing ecologic în planificarea de marketing a 
companiilor                 

Studiu individual

- Rosca, MI , Cercetări complexe privind integrarea şi dezvoltarea marketingului ecologic în societatea românească, ASE, Bucuresti, 2013
- Rosca, MI , Pledoarie pentru Marketingul Produselor Ecologice Alimentare, ASE, Bucuresti, 2013
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10.5. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.6. Standard minim de performanţă Nota 5

Disciplina a fost dezvoltata avand ca baza cercetarea stiintifica atat in lucrari de doctorat si postdoctorat precum si in numeroase articole 
stiintifice, avand ca scop trecera catre o economie romaneasca sustanabila.

12/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,

10.4. Evaluare finală Compararea nivelului pregatirii raportat la 
cerintele programei

Evaluarea prin proba scrisa (test) 50.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

10.1. TEMA DE CONTROL(TC) Proiectului individual Pregatirea si prezentarea unei teme
specifice marketingului ecologic

20.00

10.2. TEMA DE CONTROL(TC) Participarea în cadrul componentei de cercetare 
specifice disciplinei.            

Colectarea şi prelucrarea primară a 
datelor cercetării "Piata produselor 
ecologice din Romania” sau ”Studiul 
activitatilor de protectie a mediului a 
consumatorilor din Romania.”

10.00

10.3. TEMA DE CONTROL(TC) Proiect colectiv de disciplină.            Proiect realizat în echipe formate din 3-
4 studenţi având ca temă "Lansarea pe 
piata a unui produse ecologic".      

20.00

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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