
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ LA DISTANŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Română

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Marketingul evenimentelor

2.2. Cod 24.0013ID3.1-06.3

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 1 2.5. Forma de 
evaluare

Verificare 2.6. Regimul 
disciplinei

Optional 2.7. Nr. credite 
ECTS

3

 2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de învăţământ 28.00  din care

ACTIVITATI 
TUTORIALE-
CURS(AT)

4.00

TEMA DE 
CONTROL
(TC)

10.00

Activități de 
autoinstruire
(AI)

14.00

3.2. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 75.00

3.3. Total ore studiu individual suplimentar 47.00

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 15.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 10.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 10.00

Tutoriat 1.00

Examinări 5.00

Alte activităţi 6.00

4. Precondiţii
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum

4.2. de competenţe Utilizarea conceptelor esențiale de marketing. 

pentru ACTIVITATI 
TUTORIALE-CURS(AT)

Prelegerile se desfăşoară în săli cu acces la internet şi cu echipament de predare multimedia.

pentru TEMA DE 
CONTROL(TC)

Prelegerile se desfăşoară în săli cu acces la internet şi cu echipament de predare multimedia.

pentru Activități de 
autoinstruire(AI)

Prelegerile se desfăşoară în săli cu acces la internet şi cu echipament de predare multimedia.

Profesionale C1 Utilizarea adecvată a conceptelor, metodelor, tehnicilor și instrumentelor de  marketing
Profesionale C6 Organizarea activităților de marketing  în cadrul  organizației

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general • Organizarea si conducerea activitatiilor de marketing, a companiilor ce iau decizia de participare la un targ / 
expozitie nationala sau internationala.

7.2. Obiective specifice • Insusirea metodelor si instrumentelor de marketing, utilizate in cadrul participarii la targuri si expozitii nationale si 
internationale.   
• Gasirea celor mai prolifice targuri si expozitii, la care agentii economici sa participe astfel incat sa se atinga 
obiectivele de marketing si genereale ale organizatiei.
• Evaluarea si controlul participarii la targuri si expozitii, nationale si internationale.

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate

Pagina 2/5



Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1 Trenduri si previziui in ceea ce privesc targurile / expozitiile nationale si 
internationale. Dezbateri privind utilizarea noilor tehnologii!  

prelegeri Idem

2 Evaluarea targurilor / expozitiilor prin feedback si crearea de baze de date cu clienti 
potentiali si efectivi

prelegeri Idem

3 Utilizarea cercetarilor de marketing in cadrul targurilor / expozitiilor 2 prelegeri Idem

4 Planificarea bugetara a organizatiei ce participa la targurii / expozitii prelegeri Idem

5 Crearea desginului si atmosferei standului organizatiei,  specific pentru fiecare targ 
/ expozitie in parte

prelegeri Idem

6 Utilizarea managementului in coordonarea echipei ce  participa la un targ / 
expozitieUtilizarea managementului in coordonarea echipei ce  participa la un targ / 
expozitie

prelegeri Idem

7 Utilizarea mixului de marketing la targuri / expozitii 2 prelegeri Idem

8 Segmentare, tintire si pozitionare a organizatiei ce participa la targuri / expozitii prelegeri Idem

9 Obiectivele participarii la targuri si expozitii, nationale si internationale prelegeri Idem

10 Tipologia Targurilor si Expozitiilor prelegeri Idem

11 Definiri si Evolutii ale Targurilor si Expozitiilor Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport 
power-point şi pe acces la 
resurse multimedia

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
suportu-lui de curs pentru a 
putea interacţiona în timpul 
predării.

- Gary Armstrong, Philip Kotler, Daniel Moise, Ioan Plăiaș  , Introducere în marketing, PEARSON, 2016, 
http://eshop.educationalcentre.md/index.php?route=product/product&product_id=105823 

- Daniel Moise  , Marketingul evenimentelor , ASE, 2015

- Ruth P. Stevens, Trade show and event marketing : plan, promote and profit , Thomson, 2005, Cota: 119957

- Ruth P. Stevens, TRADE SHOW AND EVENT MARKETING, Racom Communications, 2005

- Ruth P. Stevens, Trade show and event marketing : plan, promote and profit  , Thomson, 2005
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Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. TEMA DE CONTROL(TC)

1 Discutarea punctajului obtinut de fiecare student. Discutii Prezentarea punctelor slabe 
si forte ale fiecarui student 
in parte, asupra proiectelor 
realizate.

2 Prezentarea proiectului de grup in echipe de cate 2-3 studenti. Prezentare personala si 
dezbateri

Prezentarea punctelor slabe 
si forte ale fiecarui student 
in parte, asupra proiectelor 
realizate.

3 Prezentarea proiectului de grup in echipe de cate 2-3 studenti. Prezentare personala si 
dezbateri

Prezentarea punctelor slabe 
si forte ale fiecarui student 
in parte, asupra proiectelor 
realizate.

4 Prezentarea proiectului de grup in echipe de cate 2-3 studenti. Presentation of group 
projects in teams of 2-3 
students.

Se utilizeaza PC/ laptop 
impreuna cu videoproiector 
pentru prezentarea 
proiectului de grup.

5 Lucrare ștințifică  individuala despre un targ / expozitie desfasurata in starinatate 
de diferite  organizatii

Prezentare personala si 
dezbateri

Dupa prezentarea eseului 
individual, ceilalti studenti  
supun dezbaterii targul, 
expozitia luata spre analiza 
si a modului in care acesta 
poate fi imbunatatita.

6 Lucrare ștințifică  individuala despre un targ / expozitie desfasurata in starinatate 
de diferite  organizatii

Prezentare personala si 
dezbateri

Dupa prezentarea eseului 
individual, ceilalti studenti  
supun dezbaterii targul, 
expozitia luata spre analiza 
si a modului in care acesta 
poate fi imbunatatita.

7 Discutarea cerinţelor de pregătire a temelor de seminar şi a elaborării unui proiect 
de grup.

Prezentare

- Daniel Moise  , Marketingul evenimentelor , ASE, 2015

- Barry Siskind, Powerful Exhibit Marketing: The Complete Guide to Successful Trade Shows, Conferences, and Consumer Shows, Wiley, 
2005

- Richard Bliss, Stealing The Show, Luludotcom, 2012

- Sandi Masori, The Ultimate Guide To Inflating Your Tradeshow Profits, How to Increase Branding, Recognition, Visibility, Customer 
Loyalty & Attract More Attention With ... Ultimate Guide To Inflating Your Profits, Amazon Digital Services, 2012

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.3. Activități de autoinstruire(AI)

1 Discutarea cerintelor de pregatire a temelor de seminar si a elaborarii unui proiect 
de grup. 

Prezentare

- Daniel Moise  , Marketingul evenimentelor , ASE, 2015

Discutarea conţinutului disciplinei Marketingul Evenimentelor şi a cerinţelor de la seminar, in realizare unui proiect de grup, adica organizarea si 
desfasurarea unui eveniment cu specialişti din domeniu, precum şi cu reprezentanţi ai mediului autohton de afaceri.

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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10.3. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.4. Standard minim de performanţă Punctajul de la seminar cumulat cu cel de la examenul scris sa depaseasca cel putin nota 5!

12/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,

10.2. Evaluare finală Verificare cunoştinţe Examen scris cu prezenta studentilor in 
campus.

50.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

10.1. TEMA DE CONTROL(TC) Calitatea proiectelor, temelor Dezbateri, prezentare 50.00
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