
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ LA DISTANŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Română

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Marketing în asigurări

2.2. Cod 24.0013ID3.1-06.1

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 1 2.5. Forma de 
evaluare

Verificare 2.6. Regimul 
disciplinei

Optional 2.7. Nr. credite 
ECTS

3

2.8. Titulari ACTIVIT
ATI 
TUTORIA
LE-CURS
(AT)

Profesor univ. dr. PETRESCU - Eva Cristina eva.petrescu@mk.ase.ro

TEMA DE 
CONTRO
L(TC)

Profesor univ. dr. PETRESCU - Eva Cristina eva.petrescu@mk.ase.ro

Activități 
de 
autoinstrui
re(AI)

Profesor univ. dr. PETRESCU - Eva Cristina eva.petrescu@mk.ase.ro

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de învăţământ 28.00  din care

ACTIVITATI 
TUTORIALE-
CURS(AT)

4.00

TEMA DE 
CONTROL
(TC)

10.00

Activități de 
autoinstruire
(AI)

14.00

3.2. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 75.00

3.3. Total ore studiu individual suplimentar 47.00
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum -

4.2. de competenţe -

pentru ACTIVITATI 
TUTORIALE-CURS(AT)

online.ase.ro

pentru TEMA DE 
CONTROL(TC)

online.ase.ro

pentru Activități de 
autoinstruire(AI)

online.ase.ro

Profesionale C1 Utilizarea adecvată a conceptelor, metodelor, tehnicilor și instrumentelor de  marketing
Profesionale C6 Organizarea activităților de marketing  în cadrul  organizației

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Disciplina urmăreşte să prezinte probleme fundamentale ale teoriei şi practicii în domeniul marketingului în asigurări
7.2. Obiective specifice Cunoştinţele dobândite dau posibilitatea studenţilor să înţeleagă mai bine particularităţile marketingului în asigurări. 

Disciplina facilitează înţelegerea activităţii de marketing în asigurări, a principalelor coordonate ale cercetării de 
marketing în asigurări şi a unor elemente cheie privind politica de marketing în asigurări.

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1 Conceptul de marketing în asigurări şi rolul acestuia Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

2 Metode de analiză a influenţei mediului de marketing asupra companiei de 
asigurări

Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 22.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 10.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 10.00

Tutoriat 1.00

Examinări 2.00

Alte activităţi 2.00

4. Precondiţii

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate
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Bibliografie

3 Comportamentul consumatorului de asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

4 Metode şi tehnici de culegere şi analiză a informaţiilor utilizate în cercetările de 
marketing în asigurări

Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

5 Particularităţi ale strategiei de piaţă în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

6 Particularităţi ale politicii de produs în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

7 Particularităţi ale politicii de preţ în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

8 Particularităţi ale politicii de distribuţie în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

9 Particularităţi ale politicii de comunicare în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

10 Planificare activităţii de marketing în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

11 Organizarea activităţii de marketing în asigurări Prelegerile sunt axate pe 
utilizarea de suport Power 
Point şi pe acces la 
resurse multimedia.

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei pentru a putea 
interacţiona în timpul 
predării.

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing în asigurări, Uranus, Bucureşti, 2012
- Balaure, V. (coord.), Marketing, Uranus, București, 2002
- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing în asigurări, Uranus, Bucureşti, 2012
- BALAURE, V. (coord.), Marketing, Uranus, Bucureşti, 2002
- Ioncică M., Petrescu E.-C., Ioncică D., Constantinescu M., , THE ROLE OF EDUCATION ON CONSUMER BEHAVIOR ON THE 

INSURANCE MARKET, PROCEDIA - SOCIAL AND BEHAVIORAL SCIENCES, Volum 46, PP 4154-4158, , 2012
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10.3. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.4. Standard minim de performanţă Punctajul de la seminar cumulat cu cel de la examenul scris să reprezinte minim echivalentul notei 5.

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. TEMA DE CONTROL(TC)

1 Studii de caz Temă individuală ce se 
efectuează acasă,

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei si a notelor de 
curs.

2 Proiect Temă individuală ce se 
efectuează acasă,

Se recomandă studenţilor 
parcurgerea prealabilă a 
bibliografiei si a notelor de 
curs.

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing în asigurări, Uranus, Bucureşti, 2009
- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing în asigurări, Uranus, Bucureşti, 2009

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.3. Activități de autoinstruire(AI)

1 Conceptul de marketing în asigurări bibliografie bibliografie

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing în asigurări, Uranus, Bucuresti, 2009

Discutarea conţinutului disciplinei şi a cerinţelor din planul proiectului de grup cu marketeri, ce activează în România în societăţi de asigurare. 

12/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,

10.2. Evaluare finală Verificare cunoştinţe Test scris 50.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

10.1. TEMA DE CONTROL(TC) Calitatea referatelor, a rezolvării studiilor de 
caz, a proiectelor individuale

Se înregistrează consistenţa, exactitatea, 
calitatea proiectelor individuale si a 
interacţiunii la orele de seminar

50.00

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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