Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Marketing in asiguriri
2.2. Cod 24.00131D3.1-06.1
2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul |1 2.5. Formade |Verificare 2.6. Regimul |Optional |2.7. Nr. credite |3
evaluare disciplinei ECTS
2.8. Titulari ACTIVIT |Profesor univ. dr. PETRESCU - Eva Cristina evapetrescu@mk.ase.ro
ATI
TUTORIA
LE-CURS
(AT)
TEMA DE |Profesor univ. dr. PETRESCU - Eva Cristina eva.petrescu@mk.ase.ro
CONTRO
L(TC)
Activitati |Profesor univ. dr. PETRESCU - Eva Cristina eva.petrescu@mk.ase.ro
de
autoinstrui
re(Al)
3. Timp total estimat
3.1. Total ore din planul de invatamant 28.00 dincare
ACTIVITATI 4.00
TUTORIALE-
CURS(AT)
TEMA DE 10.00
CONTROL
(TO)
Activitati de 14.00
autoinstruire
(AD)
3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore) 75.00
3.3. Total ore studiu individual suplimentar 47.00
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Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 22.00
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10.00
Tutoriat 1.00
Examinari 2.00
Alte activitati 2.00

4. Preconditii

4.1. de curriculum -

4.2. de competente -

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI online.ase.ro
TUTORIALE-CURS(AT)

pentru TEMA DE online.asero
CONTROL(TC)

pentru Activitati de online.ase.ro

autoinstruire(Al)

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C1 Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

Profesionale C6 Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

7. Obiectivele disciplinel

7.1. Obiectivul genera Disciplina urmareste si prezinte probleme fundamentale ale teoriei si practicii in domeniul marketingului in asigurari

7.2. Obiective specifice Cunostintele dobandite dau posibilitatea studentilor s inteleagd mai bine particularitatile marketingului in asigurdri.
Disciplina faciliteaza intelegerea activitatii de marketing in asigurari, a principalelor coordonate ale cercetarii de
marketing in asigurari i a unor elemente cheie privind politica de marketing in asigurari.

8. Continuturi

8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Conceptul de marketing in asigurari si rolul acestuia Prelegerile sunt axate pe | Se recomanda studentilor
utilizarea de suport Power | parcurgerea prealabila a
Point si pe acces la bibliografiel pentru a putea
resurse multimedia. interactiona in timpul
predarii.
2 |Metode de analiza a influentei mediului de marketing asupra companiei de Prelegerile sunt axate pe | Se recomanda studentilor
asigurari utilizarea de suport Power | parcurgerea prealabila a
Point si pe acces la bibliografiei pentru a putea
resurse multimedia. interactiona in timpul
predarii.
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10

11

Comportamentul consumatorului de asigurari

Metode si tehnici de culegere si analiza a informatiilor utilizate in cercetarile de

marketing in asigurari

Particularitati ale strategiei de piata in asigurari

Particularitati ale politicii de produs in asigurari

Particularitati ale politicii de pret in asigurari

Particularitati ale politicii de distributie in asigurari

Particularitati ale politicii de comunicare in asigurari

Planificare activitatii de marketing in asigurari

Organizarea activitatii de marketing in asigurari

Bibliografie

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing in asigurari, Uranus, Bucuresti, 2012

- Balaure, V. (coord.), Marketing, Uranus, Bucuresti, 2002

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing in asigurari, Uranus, Bucuresti, 2012

- BALAURE, V. (coord.), Marketing, Uranus, Bucuresti, 2002

- Ioncica M., Petrescu E.-C., Ioncica D., Constantinescu M., , THE ROLE OF EDUCATION ON CONSUMER BEHAVIOR ON THE
INSURANCE MARKET, PROCEDIA - SOCIAL AND BEHAVIORAL SCIENCES, Volum 46, PP 4154-4158, , 2012
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Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Prelegerile sunt axate pe
utilizarea de suport Power
Point si pe acces la
resurse multimedia.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabila a
bibliografiel pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabild a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.

Se recomanda studentilor
parcurgerea prealabila a
bibliografiei pentru a putea
interactiona in timpul
predarii.



8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Studii de caz Tema individuala ce se | Se recomanda studentilor
efectueazd acasa, parcurgerea prealabild a
bibliografiei si anotelor de
curs.
2 |Proiect Tema individuala ce se Se recomanda studentilor
efectueaza acasa, parcurgerea prealabild a
bibliografiei si anotelor de
curs.
Bibliografie

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing in asigurari, Uranus, Bucuresti, 2009
- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing in asigurari, Uranus, Bucuresti, 2009

8.3. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Conceptul de marketing in asigurari bibliografie bibliografie
Bibliografie

- PETRESCU, EVA-CRISTINA, Marketing in asigurari, Uranus, Bucuresti, 2009

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Discutarea continutului disciplinei si a cerintelor din planul proiectului de grup cu marketeri, ce activeaza in Romania in societati de asigurare.

10. Evaluare
Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare UL SE "
nota finala
10.1. TEMA DE CONTROL(TC) Calitatea referatelor, a rezolvarii studiilor de Se inregistreaza consistenta, exactitatea, 50.00
caz, aproiectelor individuale calitatea proiectelor individuale si a
interactiunii la orele de seminar
10.2. Evaluare finala Verificare cunostinte Test scris 50.00
10.3. Modalitatea de notare Note intregi 1-10
10.4. Standard minim de performanta Punctajul de la seminar cumulat cu cel de la examenul scris sa reprezinte minim echivalentul notei 5.
Data listarii, Titulari,
12/10/2026
Data avizarii in departament, Director departament,
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