Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Relatii publice
2.2. Cod 24.00131D3.1-0004
2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul |1 2.5. Formade |Examen 2.6. Regimul | Obligator |2.7. Nr. credite
evaluare disciplinei iu ECTS
2.8. Titulari ACTIVIT |Lector univ. dr. PLOESTEANU - Mara Gabriela mara.ploesteanu@mk.ase.ro
ATI
TUTORIA
LE-CURS
(AT)
TEMA DE |Lector univ. dr. PLOESTEANU - Mara Gabriela mara.ploesteanu@mk .ase.ro
CONTRO
L(TC)
3. Timp total estimat
3.1. Total ore din planul de invatamant 56.00 dincare
ACTIVITATI
TUTORIALE-
CURS(AT)
TEMA DE
CONTROL
(TC)
Activitati de
autoinstruire
(AD)
3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore) 100.00
3.3. Total ore studiu individual suplimentar 44.00
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Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10.00
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 22.00
Tutoriat 1.00
Examinari 1.00
Alte activitati
4. Preconditii
4.1. de curriculum Nu exista preconditii.
4.2. de competente Nu exista preconditii.
5. Conditii desfasurare activitati
pentru ACTIVITATI Platforma Blended Learning online.ase.ro
TUTORIALE-CURS(AT)
pentru TEMA DE Platforma Blended Learning online.ase.ro
CONTROL(TC)
pentru Activitati de
autoinstruire(Al)
6. Competente specifice acumulate
Profesionale (o7 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing
7. Obiectivele disciplinei
7.1. Obiectivul genera Cunoasterea conceptelor de baza specifice relatiilor publice, a metodelor si instrumentelor utilizate in practica.
7.2. Obiective specifice in‘gelegerea relatiilor publice ca activitate practica desfdsurata in cadrul organizatiilor.
Intelegerea modului in care teoria si practica relatiilor publice s-au dezvoltat.
Analiza campaniilor de relatii publice.
Proiectarea unei campanii de relatii publice.
Identificarea si utilizarea tehnicilor de relatii publice.
8. Continuturi
8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Introducere in relatii publice. Discutii. Prezentari Bibliografie recomandata.
Scurt istoric al relatiilor publice. PowerPoint.

Definitii ale relatiilor publice.
Programele de relatii publice.
Exemple de campanii de relatii publice.

Bibliografie

- Wilcox, Dennis L., Cameron, Glen T., Public Relations: strategies and tactics. 10th Edition, Pearson, Upper saddle River, 2012

- Serbanica D., Relatii publice, ASE, Bucuresti, 2003

- Oancea D. (coord.), The Golden Book of Romanian Public Relations, Forum for International Communication, Bucuresti, 2017
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8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |1. Redlizareaprofilului unui coleg, folosind elemente specifice brandingul ui Prezentare, studii de caz | Studentii trebuie sa respecte
personal online cerintele solicitate.
2. Scrierea unui discurs pe o tema data.
3. Prezentarea unei aplicatii/platforme utilizata in Relatii Publice.
4. Realizarea unei campanii de relatii publice.
5. Studiu de caz.

Bibliografie

- Wilcox, Dennis L., Cameron, Glen T., Public Relations: strategies and tactics, Pearson, 2012
- Wilcox, Dennis L., Cameron, Glen T., Public Relations: strategies and tactics, Pearson, 2012
- Serbanica D., Relatii publice, ASE, Bucuresti, 2003

- Oancea D. (coord.), The Golden Book of Romanian Public Relations, Forum for International Communication, Bucuresti, 2017

8.3. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Ce sunt relatiile publice? Studiu individual Studentii vor parcurge
Scurt istoric al relatiilor publice. bibliografia recomandata.

Tehnici de relatii publice.

Programele de relatii publice.
Comunicarea in relatiile publice.

Relatiile publice si managementul crizelor.
Relatiile cu presa.

Etica si viitor in relatiile publice.

Bibliografie
- Serbanica D., Relatii publice, ASE, Bucuresti, 2003

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei a fost imbunatatit in colaborare cu mediul de afaceri.

10. Evaluare
Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare AITEED n
nota finald
10.1. TEMA DE CONTROL(TC) Cdlitatea s originalitatea proiectelor TC 1 Profil coleg (proiect individual) - 50.00
Respectarea termenelor de predare alucrarilor  |10% in nota finala
TC 2 Discurs (proiect individual) - 10%
in nota finala)
TC 3 Aplicatie/Platforma PR (proiect
echipa 3-5 pers.) - 10% in nota finald
TC 4 Campanie PR (proiect echipa 3-5
pers.) - 10% in nota finala
TC 5 Studiu de caz (proiect echipa 3-5
pers.) - 10% in nota finald
10.2. Evaluare finala Verificarea cunostintelor. Examen grild scris. 50.00
10.3. Modalitatea de notare Noteintregi 1-10
10.4. Standard minim de performanta Seminar + examen =5

Data listarii,
12/10/2026
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Titulari,

Data avizarii in departament, Director departament,

Pagina 4/4



