Fisa disciplinei

1. Date despre program

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
MARKETING

(Departament) MARKETING

1.1. Institutia de invatamant
1.2. Facultatea
1.3. Departamente

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA
1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina
2.1. Denumire Marketing international

2.2. Cod 24.00131D3.1-0002

2.3. Anul de studii 3 2.4, Semestrul |1 2.5. Formade |Examen

evauare

2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de invatamant

3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore)
3.3. Total ore studiu individual suplimentar

Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren

Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri
Tutoriat
Examinari

Alte activitati

4. Preconditii
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2.6. Regimul
disciplinei

Obligator |2.7. Nr. credite
iu ECTS

56.00 dincare

ACTIVITATI
TUTORIALE-
CURS(AT)

TEMA DE
CONTROL
(TC)
Activitati de
autoinstruire
(A1)

100.00
44.00

20.00
10.00
10.00
2.00
2.00

8.00

20.00

28.00



4.1. de curriculum

4.2. de competente

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI Activitatea didactica se desfasoara pe platforma online.ase.ro si in campusul universitar, in conformitate cu
TUTORIALE-CURS(AT) |prevederile Regulamentului privind activitatea didactica pentru studiile
universitare de licentd

pentru TEMA DE Activitatea didactica se desfasoara pe platforma online.ase.ro si in campusul universitar, in conformitate cu
CONTROL(TC) prevederile Regulamentului privind activitatea didactica pentru studiile

universitare de licentd
pentru Activitati de Activitatea didactica se desfasoara pe platforma online.ase.ro si in campusul universitar, in conformitate cu
autoinstruire(Al) prevederile Regulamentului privind activitatea didactica pentru studiile

universitare de licenta

6. Competente specifice acumulate

Profesionale Cl Utilizarea adecvatd a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

Profesionale c4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul genera Disciplina asigura clasificarea si specializarea sistemului categorial cu care opereaza marketingul pe diferite piete
externe prin studierea societatilor internationale, multinationale si transnationale si identificarea strategiilior de
marketing specifice.

7.2. Obiective specifice Efectuarea de simulari experimentale privitoare la strategiile de marketing international
Acumularea volumului de cunostinte necesare pentru cei care intentioneaza sa activeze in acest domeniu.
Fundamentarea strategiei de marketing international

8. Continuturi

8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Marketingul international - directie majora de specializare a marketingului. Prelegere
Invitarea de experti din marketingul international care sa sustina prelegeri privind
perspective practice si tendinte actuale legate de marketingul international.

2 | Analiza mediului de piata international.
3 | Strategia de marketing international

4 | Strategia de standardizare in cadrul marketingului international. Utlizarea
instrumentelor de digitalizare a activitatii de marketing in cadrul mixului
international .

Politica de produs in marketingul international
Politicade pret in marketingul international

Politicade distributie in marketingul international

0 N o O,

Politica de comunicare in marketingul international

Bibliografie

- Bazade date ANELIS PLUS, https://biblioteca.ase.ro

- Dumitru lonel, Suport de cursin cadrul platformei online.ase.ro
- Dumitru lonel, Suport de cursin cadrul platformei online.ase.ro
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8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Prezentarea proiectului individual Discutarea cerintelor de pregatire a temelor Discutii
pentru seminar si a elaborarii unui proiect individual

Identificarea pietei tinta, a organizatiei si a produsului Discutii
Analiza concurentei si aconsumatorilor locali Discutii

2
3
4 | Obiective urmarite pe piata straina Discutii
5 |Stabilireastrategiei deintrare pe pietele straine Discutii
6

Strategia de standardizare in cadrul marketingului international. Utlizarea Discutii
instrumentelor de digitalizare a activitatii de marketing in cadrul mixului
international .

7 |Evauares control. Bugetul de marketing Discutii

8 |Prezentareaindividualaaproiectului final Discutii

Bibliografie
- Bazade date ANELIS PLUS, https://biblioteca.ase.ro
- Pop N.ALl. (coord), Cercetarea pietelor internationale. Studiu documentar, ASE, 2006

€9
w

. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari

Marketingul international - directie majora de specializare a marketingului.
Analiza mediului de piata international.

Strategia de marketing international

Mixul de marketing international

Standardizarea si adaptarea paliticii de produs international

Standardizarea si adaptarea politicii de pret international

Standardizarea si adaptarea paliticii de distributie internationala

N oo g b W N

Standardizarea si adaptarea paliticii de comunicare internationala

Bibliografie

- Bazade date ANELIS PLUS, https://biblioteca.ase.ro

- N.A. Pop (coord.), Marketing international. Teorie si practicd, Uranus, Bucuresti, 2011
- |. Dumitru, Suport de cursin cadrul platformei online.ase.ro

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina este corespunzatoare curriculei stabilite pentru acest program de licenta. Continutul a fost stabilit prin identificarea nevoilor de pe piata
fortei de munca (intreprinderi internationale, entitati non-profit, precum si organisme supranationale), prin dialogul cu specialistii in marketing,
precum si cu titularii celorlalte discipline intercorelate

10. Evaluare
Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare SRILEE n
nota finala
10.1. ACTIVITATI TUTORIALE- Proiect individual privind lansarea unui produs 20.00
CURS(AT) romanesc nou pe o piata straina
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10.2. TEMA DE CONTROL(TC) Proiect individual privind lansarea unui produs | Discutii 20.00
romanesc nou pe o piata straina

10.3. Evaluare finala Cunoagterea conceptelor si teoriilor predate la | Examen scris. 60.00
curs si in bibliografia de specialitate

10.4. Modalitatea de notare Noteintregi 1-10

10.5. Standard minim de performanta Obtinerea a 50% din numarul total de puncte rezultat prin cumularea punctajelor aferente examenului

si activitatii de seminar

Data listarii, Titulari,
12/10/2026
Data avizarii in departament, Director departament,
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