Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea ECONOMIE SI COMUNICARE IN AFACERI

1.3. Departamente (Departament) DOCTRINE ECONOMICE SI COMUNICARE
1.4. Domeniul de studii Economie

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant CU FRECVENTA

1.7. Programul de studii Economie si comunicare economica in afaceri

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Jurnalism economic

2.2.Caod 24.00071 F3.1-0006

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul |1 2.5. Formade |Examen 2.6. Regimul |Obligator |2.7. Nr. credite |4

evaluare disciplinei iu ECTS
2.8. Titulari SEMINAR | Conferentiar univ. dr. HRISTACHE - Diana Andreia diana.hristache@economie.ase.ro
(©)

3. Timp total estimat

3.1. Numar de saptamani 14.00

3.2. Numar de ore pe saptamana 4.00 dincare
CURS(C) 2.00
SEMINAR(S) 2.00

3.3. Total ore din planul de invatamant 56.00 dincare
CURS(C) 28.00
SEMINAR(S) 28.00

3.4. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore) 100.00

3.5. Total ore studiu individua 44.00

Distributia fondului de timp pentru studiu individual

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20.00

Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10.00

Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 12.00

Tutoriat

Examinari 2.00

Alte activitati

4. Preconditii
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4.1. decurriculum Nu este cazul
4.2. de competente Cunoasterea conceptelor si notiunilor economice de baza

5. Conditii desfasurare activitati

pentru CURS(C) Amfiteatru cu minim 100 locuri, dotat cu PC, videoproiector, ecran, tabla si instrumente de scris, platforma
online.asero
pentru SEMINAR(S) sald cu minim 25 locuri, dotata cu tabla si instrumente de scris (cretd sau marker) / laborator de comunicare dotat cu

PC-uri individuale, plasma, tabla si instrumente de scris (cretd sau marker), platforma online.ase.ro

6. Competente specifice acumulate

Profesionale c7 Selectarea si colectarea informatiilor economice relevante si redactarea acestora pentru presa

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul genera * Deprinderea abilitatilor de analiza si redactare a textelor jurnalistice — Si, in particular, a celor economice — n presa
Scrisa;
7.2. Obiective specifice « Insusirea de citre studenti a particularititilor textului jurnalistic, si, in particular, a textului economic;

« Intelegerea si asimilarea principiilor de compozitie a textului jurnalistic, si, in particular, a textului economic;
« Intelegerea si asimilarea regulilor de redactare a textului jurnalistic, i, in particular, a textului economic;
» Asimilarea principiilor etice in materie de jurnalism.

8. Continuturi
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8.1. CURS(C)

1

© 00 N o g M W DN

NGRS
A W N R O

Introducere Tn sistemul mass-media

Statutul jurnalistului in ansamblul profesiilor contemporane

Particularitatile redactarii textului jurnalistic
Principii de constructie a textului jurnalistic
Reguli de redactare atextului jurnalistic

Editarea stirilor

Tipologiaintro-urilor si afinaurilor

Verificarea si corectarea textului jurnalistic
Particularitati ale textului jurnalistic economic
Principii de constructie specifice textului economic
Digitalizarea jurnalismului economic

Rolul inteligentei artificiale in crearea de continut
Reguli de redactare specifice textului economic

Jurnalism traditional vs New Media

Bibliografie

Metode de predare/ lucru

Prelegere

Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere
Prelegere

Recomandari

Suport de curs ,,Jurnalism
Economic si Publicitate

(1)”, cap.1
Cap. 1

Cap. 2
Cap. 3
Cap. 5
Cap. 3,4,5
Cap. 4,5
Cap. 6
Cap. 7
Cap.2,3,7
Cap.2,3,7
Cap.2,3,7
Cap.2,3,7

Suport de curs ,,Jurnalism
Economic si Publicitate (1)”

- Popescu, Cristian Florin , Dictionar Explicativ de Jurnalism, Relatii Publice si Publicitate, Tritonic, Bucuresti, 2002

- Popescu, Cristian Florin, Dictionar Explicativ de Jurnalism, Relatii Publice si Publicitate, Tritonic, Bucuresti, 2002

- Tarta, Monica, Tasnadi, Alexandru , Jurnalism Economic si Publicitate (I), ASE, Bucuresti, 2006

- Randall, David, Jurnalistul universal, Polirom, lasi, 1999

- Coman, Mihai, Manual de Jurnalism (I, I), Polirom, lasi, 1999
- Coman, Mihai, Manual de Jurnalism (I, I), Polirom, lasi, 1999

- Randall, David, Jurnalistul universal, Polirom, lasi, 1999
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8.2. SEMINAR(S)

1

10
11

12

13
14

Comunicarea mass media— particularitati, tipologie. Comunicarea jurnalistica

Sistemul si ingtitutiile de presain Romania

Reglementari legale si principii eticein ingtitutiile de presa

Principii de constructie atextului jurnalistic — studii de caz

Reguli de redactare atextului jurnalistic — studii de caz

Articolul de stiri vs comunicatul de presa— studiu de caz

Particularitatile textului jurnalistic economic
Utilizarea cifrelor, graficelor, tabelelor in articolul economic — studii de caz

Redactareatitlului si aparagrafului introductiv (lead). Tipologialead-urilor. (1)
Redactareatitlului si aparagrafului introductiv (lead). Tipologialead-urilor. (11)

Utilizarea citatelor in articole generale vs articole economice — studiu de caz

Tipologiasi redactarea finalurilor

Redactarea propriu-zisa a unui articol economic pe o temadata (l)

Redactarea propriu-zisaaunui articol economic pe o temadata (1)

Bibliografie

Metode de predare/ lucru

Discutie libera pe
margineatemei propuse

Discutie libera pe
margineatemei propuse

Discutie libera pe
margineatemei propuse

Studiu de caz: analizaa2
articole din presa
economica

Studiu de caz: analizaa 2
articole din presa generald
si din presa economica

Studiu de caz: analizaa2
comunicate de presasi a2
articole

Studiu de caz: 2 articole
economice

Studiu de caz: 2 articole
economice

Studiu de caz: 2 articole
Studiu de caz: 2 articole

Studiu de caz: anadlizaa 2
articole din presa generala
si din presa economica

Studiu de caz: anadlizaa 2
articole din presa generala
si din presa economica

Temade lucru

Temade lucru

Recomandari

Suport de curs ,,Jurnalism
Economic si Publicitate

17, cap.1
Suport de curs ,,Jurnalism
Economic si Publicitate

(1), cap.1
Suport de curs ,,Jurnalism
Economic si Publicitate

(1), cap.1
Cap. 3

Cap. 5

Cap.2,3

Cap.3,5,7
Cap.3,5,7

Cap.3,4,5,7
Cap.3,4,5,7
Cap. 3,5,6,7

Cap.3,5,6,7

Cap.3,4,5,6,7
Cap.3,4,5,6,7

- Popescu, Cristian Florin , Dictionar Explicativ de Jurnalism, Relatii Publice si Publicitate, Tritonic, Bucuresti, 2002

- Popescu, Cristian Florin, Dictionar Explicativ de Jurnalism, Relatii Publice si Publicitate, Tritonic, Bucuresti, 2002

- Tarta, Monica, Tasnadi, Alexandru , Jurnalism Economic si Publicitate (I), ASE, Bucuresti, 2006

- Randall, David, Junalistul universal, Polirom, lasi, 1999
- Coman, Mihai, Manual de jurnalism (I, 11'), Polirom, lasi, 1999

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul cursului si a seminarului a fost astfel conceput, incat sa acopere exigentele elaborarii de texte jurnalistice economice, intrucat in
prezent, nici un program de studii de licenta nu ofera un curs specializat pe domeniul jurnalismului economic. Aceasta corespunde asteptarilor
profesionistilor in domeniu, intrucat absolventii de jurnalism nu poseda cunostintele economice necesare elaborarii de texte de specialitate

10. Evaluare

10.1. SEMINAR(S)

Activitatea Criterii de evaluare

Rezultate ale studiului individual
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Metode de evaluare Pondere 'r.‘
nota finala
Teme rezolvate acasa 10.00



10.2. SEMINAR(S) intelegerea si insusirea problematicii tratate la | Activitate la seminar 10.00
curs §i seminar

10.3. SEMINAR(S) Capecitatea de a redacta texte economice Redactare articol, comunicat de presa - 20.00
proiect individual
10.4. Evaluare finala Cunoasterea conceptelor fundamentale, a Examen scris conform reglementarilor 60.00
principiilor de compozitie si aregulilor de interne
redactare;
10.5. Modalitatea de notare Noteintregi 1-10
10.6. Standard minim de performanta Pentru promovare, nota finala (stabilitd ca medie ponderatd a notelor de la examen si din evaluarea pe

parcursul semestrului) trebuie sa fie minimum 5.

Data listarii, Titulari,
12/10/2026
Data avizarii in departament, Director departament,
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