
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ CU FRECVENŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Engleză

1.9. Anul universitar 2028-2029

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Business to business marketing

2.2. Cod 28.0256IF3.2-0003

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 2 2.5. Forma de 
evaluare

Verificare 2.6. Regimul 
disciplinei

Obligator
iu

2.7. Nr. credite 
ECTS

4

 2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Număr de săptămâni 14.00

3.2. Număr de ore pe săptămână 3.00  din care

CURS(C) 2.00

SEMINAR(S) 1.00

3.3. Total ore din planul de învăţământ 42.00  din care

CURS(C) 28.00

SEMINAR(S) 14.00

3.4. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 100.00

3.5. Total ore studiu individual 58.00

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual 
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 28.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 12.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 15.00

Tutoriat 2.00

Examinări 1.00

Alte activităţi 0.00

4. Precondiţii
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum Marketing

4.2. de competenţe Înțelegerea și utilizarea corectă a conceptelor de marketing

pentru CURS(C) Cursul se desfășoară în spațiile didactice destinate activității de curs (minim 75 de locuri) dotate corespunzător cu 
tehnologie multimedia (proiector video și sistem de sonorizare) și acces la Internet. Accesul și participarea la cursuri 
sunt realizate în conformitate cu Legea nr.1/2011 precum și cu prevederile Regulamentului privind activitatea 
didactică pentru programele de licență.

pentru SEMINAR(S) Seminarul se desfășoară în spațiile didactice destinate activității de seminar (minim 25 de locuri) dotate 
corespunzător. De preferat sunt săli cu tehnologie multimedia (proiector video și sistem de sonorizare) și acces la 
Internet. Accesul și participarea la seminar sunt realizate în conformitate cu Legea nr.1/2011 precum și cu 
prevederile Regulamentului privind activitatea didactică pentru programele de licență. Este necesară o prezență de 
minim 40% la activitatea de seminar.

Profesionale CC05 Competențe personale, sociale și de a învăța să înveți;
Profesionale CP01 Efectuează cercetări de piață;

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Disciplina_Dif  îşi propune prezentarea unor noţiuni de bază ale marketingului bunurilor productive. Studierea ei 
asigură însuşirea principalelor diferenţe dintre marketingul bunurilor de consum şi cel industrial, urmărindu-se în 
special cunoaşterea particularităţilor mediului extern şi al mixului de marketing pentru întreprinderile care acţionează 
pe piaţa  business to business.

7.2. Obiective specifice Understand the concept of business to business marketing, business to business marketing and identify key 
differences from the consumer market and marketing used here.
Understand the concept of "acquisition" and the procurement process in the business to business market.
Background and implement strategies for product, price, distribution and promotion market where organizations 
acting business to business market

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. CURS(C)

0

-

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. SEMINAR(S)

0

-

Disciplina_Dif „Business to business marketing” are în conținutul său elemente care se întâlnesc atât în practica românească cât și în cea 
internațională. Colaborarea cu organizații importante din România, permite corelarea pregătirii studenților cu cerințele mediului de afaceri 
românesc și european

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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10.2. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.3. Standard minim de performanţă Promovarea disciplinei este condiționată de obținerea a minimum 50% din punctajul testului de 
evaluare final.
După însumarea punctajului obținut la fiecare activitate studenții trebuie să obțină minim nota 5 pentru 
a promova. 
Studenții trebuie să participe activ la minimum 4 activități de seminar.

06/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,

10.1. Evaluare finală Nivelul cunoasterii continutului disciplinei 10 întrebări închise a 0,5 puncte fiecare, 
4 întrebări deschise a 1 punct fiecare si 
1 punct din oficiu.

70.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală
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