
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ CU FRECVENŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Engleză

1.9. Anul universitar 2028-2029

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Marketingul evenimentelor

2.2. Cod 28.0256IF3.1-08.2

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 1 2.5. Forma de 
evaluare

Verificare 2.6. Regimul 
disciplinei

Optional 2.7. Nr. credite 
ECTS

3

 2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Număr de săptămâni 14.00

3.2. Număr de ore pe săptămână 3.00  din care

CURS(C) 1.00

SEMINAR(S) 2.00

3.3. Total ore din planul de învăţământ 42.00  din care

CURS(C) 14.00

SEMINAR(S) 28.00

3.4. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 75.00

3.5. Total ore studiu individual 33.00

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual 
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 14.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 10.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 14.00

Tutoriat 3.00

Examinări 1.00

Alte activităţi 2.00

4. Precondiţii
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10.2. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

8. Conţinuturi

4.1. de curriculum Bazele Marketingului

4.2. de competenţe

pentru CURS(C) • Prelegerile se desfăşoară în săli cu acces la internet şi cu echipament de predare multimedia.
pentru SEMINAR(S) • Seminariile se desfăşoară în săli cu acces la internet şi cu echipament de predare multimedia.

Profesionale CC01 Competențe în domeniul științei, tehnologiei, ingineriei și matematicii;
Profesionale CP01 Efectuează cercetări de piață;

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general • Organizarea si conducerea activitatiilor de marketing, a companiilor ce iau decizia de participare la un targ / 
expozitie nationala sau internationala.

7.2. Obiective specifice • Acquiring the methods and marketing tools used in the participation in national and international fairs / exhibitions.

• Finding the most prolific fairs and exhibitions, where economic agents should participate in order to achieve the 
marketing and general  goals of  the organization.
• Assessing and controlling the participation in  national and international fairs and exhibitions.

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. CURS(C)

0

-

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. SEMINAR(S)

0

-

Discutarea conţinutului disciplinei Marketingul Evenimentelor şi a cerinţelor de la seminar, in realizare unui proiect de grup, adica organizarea si 
desfasurarea unui eveniment cu specialişti din domeniu, precum şi cu reprezentanţi ai mediului autohton de afaceri.

10.1. Evaluare finală Verificare cunoştinţe Examen scris 70.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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10.3. Standard minim de performanţă Punctajul de la seminar cumulat cu cel de la examenul scris sa depaseasca cel putin nota 5!

06/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,
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