Fisa disciplinei

1. Date despre program
1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea

1.3. Departamente

MARKETING

(Departament) BUSINESS, STIINTELE CONSUMATORULUI S| MANAGEMENTUL CALITATII

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA
1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire
2.2. Cod
2.3. Anul de studii

2.8. Titulari

Design si estetica

24.00131D1.2-0006

1 2.4, Semestrul |2 2.5. Formade |Verificare

evauare

ACTIVIT |Profesor univ. dr. PROCOPIE Roxana
ATI

TUTORIA

LE-CURS

(AT)

TEMA DE |Profesor univ. dr. PROCOPIE Roxana
CONTRO

L(TC)

Activitdti |Profesor univ. dr. PROCOPIE Roxana
de

autoi nstrui

re(Al)

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de invatamant

3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore)

3.3. Total ore studiu individual suplimentar
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2.6. Regimul | Obligator |2.7. Nr. credite
disciplinei iu ECTS

roxana.procopie@com.ase.ro

roxana.procopie@com.ase.ro

roxana.procopie@com.ase.ro

42.00 dincare

ACTIVITATI
TUTORIALE-
CURS(AT)

TEMA DE
CONTROL
(TC)
Activitati de
autoinstruire
(Al

75.00

33.00

3

4.00

10.00

28.00



Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 10.00
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10.00
Tutoriat 1.00
Examinari 1.00
Alte activitati 1.00

4. Preconditii

4.1. de curriculum -

4.2. de competente -

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI Activitati cu prezenta fizica si materiale didactice pe platforma online.ase.ro.
TUTORIALE-CURS(AT) |Dotiri tehnice in sala: videoproiector, computer, acces wifi la platforma online.ase.ro.
pentru TEMA DE Termenul de predare pentru lucrari este stabilit de cadrul didactic.

CONTROL(TC)

pentru Activitati de Lucrarile de disciplina se incarca pe platforma online.ase.ro.

autoinstruire(Al)

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C5 Utilizareatehnicilor de vanzare

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul genera *Adoptareadesignului si esteticii in activitatile de marketing avand in vedere puterealor competitivasi utilizarea
acestora cainstrumente strategice in aria de conceptie a organizatiilor.

7.2. Obiective specifice * Clarificari de ordin notional si conceptual; definirea mix-ului de design.
» Explicareaevolutiei interesului acordat designului si esteticii marfurilor.
« Insusirea demersului creativ-inovativ din perspectiva principalelor etape.
« Evaluarea satisfactiei consumatorului prin design si estetica.
* Cunoastereaimplicatiilor designului si esteticii asupra celor patru componente ale mix-ului de marketing.
* Educarea gustului estetic a consumatorilor in spiritul luarii de decizii potrivite asteptarilor lor.

8. Continuturi
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8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Valentele operationale ale designului si esteticii in activitatile de marketing Prelegere; proiectie 2 prelegeri

PowerPoint

Bibliografie

Beausoleil, A.M., Business Design Thinking and Doing: Frameworks, Strategies and Techniques for Sustainable Innovation, Palgrave
Macmillan, 2022

Brown, T., Katz, B., Change by design : how design thinking transforms organizations and inspires innovation, Harper Business, New
York, 2019

Pamfilie, R., Procopie, R, Design si estetica — o abordare de marketing, ASE, Bucuresti, 2011

Pamfilie, R., Procopie, R, Design si estetica in business, ASE, Bucuresti, 2012

Pamfilie, R., Procopie, R, Design si estetica — o abordare de marketing, ASE, Bucuresti, 2011

Gallagher, A., Thordarson, K., Design thinking in play : an action guide for educators, ASCD, Alexandria, 2020

Achitei, Gh., Breazu, M. s.a., , Estetica, Academiei, Bucuresti, 2012

Schmitt, B., Simonson, A., Estetica in marketing, Teora, Bucuresti, 2002

Kotler, P, Kotler despre marketing, Curier Marketing, Bucuresti, 2003

Lorenz, Cr., Ladimension Design, Les Editions d’Organisation, Paris, 1990

Baxter, M.,, Product Design — practical methods for the systematic development of new products,, Stanley Thornes, 1999

8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari
1 |Seminar introductiv; prezentarea conditiilor aferente punctajului stabilit Argumentare acces in campus virtual
2 |Designul — dimensiune a marketingul ui Argumentare acces in campus virtual
3 |Inovare prin design si generarea de idei creative; specificul brandurilor de succes | Studii de caz acces in campus virtual
pregatite de cadrul
didactic/aplicatii
4 |Evauareadesignului si esteticii produselor unei companii alese Studii de caz acces in campus virtual
pregatite de studenti
5 |Promovarea identitatii vizuale a companiei prin design si esteticd; mediul Studii de caz pregatite de |accesin campus virtual
ambiental comercial; design grafic studenti
Bibliografie

Varma, T. , Agile Product Development. How to Design Innovative Products That Create Customer Value, Apress, New Y ork, 2015
Pamfilie, R., Procopie, R., Design si estetica in business, ASE, Bucuresti, 2012

Lewrick, M., Design thinking for business growth : how to design and scale business models and business ecosystems, Wiley, Hoboken,
2022
Fiell, P.& Ch., Designing the 21st Century, Taschen GmbH., Koln, 2002

Norman, D.A. , Designul lucrurilor de zi cu zi, Ed. Publica, Bucuresti, 2009

Martin, R., Design of Business Cum sa transformi principiile de design in avantaj competitiv, Ed. Publica, Bucuresti, 2010
Fiell, P.& Ch., Design of the 20th Century, Taschen GmbH., Koln, 1999

Jerrard, B.;Hands, D. , Design Management Case Studies, Publisher Routledge, 2002

Martin, R. , Design of Business Cum sa transformi principiile de design in avantaj competitiv, Ed. Publica, Bucuresti , 2010
Norman, D.A., Designul lucrurilor de zi cu zi, Ed. Publica, Bucuresti, 2009

Norman, D.A. , Designul lucrurilor de zi cu zi, Ed. Publica, Bucuresti, 2009

*** Product Design, teNeues Publishing Company, 2002

Heller, S, Talarco, L. , The design entrepreneur, Rockport Publishers, Inc., Massachusetts, 2008

Thorpe, A., The designer’s atlas of sustainability, Island Press, 2007

IDEO.org, The Field Guide to Human-Centered Design, Design Kit, 2015
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8.3. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari

1

Consideratii generale vizand designul si estetica marfurilor; categoria fundamentala| studiu acces in campus virtual

aesteticii - frumosul individual

Geneza si afirmarea designului: scoli, curente, miscari artistice ce au influentat studiu acces in campus virtual

fenomenul design; etapele si directiile dezvoltarii designului; individual

Aspecte actuale cu implicatii in evolutia designului; Trasaturi ale designului in studiu acces in campus

diferite tari individual virtualacces in campus

virtual

Elemente ale designului si esteticii marfurilor: forma, linia, desenul, stilul, studiu acces in campus virtual

ornamentul, simetria, proportia, armonia, contrastul, culoarea individual

Etapele proiectarii unui nou produs si utilizarea Design Thinking studiu acces in campus virtual
individual

Competentasi creativitatea designerului in cele patru componente ale mix-ului de | studiu acces in campus virtual

marketing individual

Metode reprezentative de stabilire a obiectivelor si de luare a deciziilor in studiu acces in campus virtual

proiectarea estetica a marfurilor individual

Valentele operationale ale designului si esteticii in promovarea produsului nou pe | studiu acces in campus virtual

piata; individual

Eco-designul in restructurarea produsului; Atractivitatea ofertei de marfuri din studiu acces in campus virtual

perspectiva consumatorului orientat spre valoare individual

Bibliografie

Achitei, Gh., Breazu, M. s.a.,, Estetica, Academiei, Bucuresti, 2012
- Baxter, M.,, Product Design — practical methods for the systematic development of new products,, Stanley Thornes, 1999

Brown, T., Katz, B., Change by design : how design thinking transforms organizations and inspires innovation, Harper Business, New
York, 2019
Gallagher, A., Thordarson, K., Design thinking in play : an action guide for educators, ASCD, Alexandria, 2020

Kotler, P, Kotler despre marketing, Curier Marketing, Bucuresti, 2003

Lewrick, M., Design thinking for business growth : how to design and scale business models and business ecosystems, Wiley, Hoboken,
2022

Lewrick, M., Link, P., Leifer, L., The design thinking toolbox : a guide to mastering the most popular and valuable innovation methods,
John Wiley & Sons, Hoboken, 2020

- Lorenz, Cr., Ladimension Design, Les Editions d’Organisation, Paris, 1990

Pamfilie, R., Procopie, R, Design si estetica — o abordare de marketing, ASE, Bucuresti, 2011

Schmitt, B., Simonson, A., Estetica in marketing, Teora, Bucuresti, 2002

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Invitarea specialistilor din cercetare si din mediul de afaceri pentru definirea continutului disciplinei in raport cu asteptarile pietei; sustinerea de
prelegeri cu un puternic continut practic.

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare aresi n

nota finala

10.1. ACTIVITATI TUTORIALE- Prezenta activa consemnarea prezentei si aimplicarii in 4.00
CURS(AT) dezbateri
10.2. ACTIVITATI TUTORIALE- Test de verificare (din care 10 puncte din Evaluarea pe baza testului cu intrebari 60.00
CURS(AT) oficiu) deschise si cu raspuns multiplu
10.3. TEMA DE CONTROL(TC) 2TC apreciere on-line acelor 2 proiecte de 36.00

seminar

10.4. Evaluare finala
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10.6. Maxi@itatencien@éperformanta | Noteintregi 1-10
Realizarea a minimum 50% din punctajul aferent activitatilor de curssi de seminar

Data listarii, Titulari,
25/10/2026
Data avizarii in departament, Director departament,
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