
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) STATISTICA SI ECONOMETRIE

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ LA DISTANŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Română

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Statistică

2.2. Cod 24.0013ID1.2-0003

2.3. Anul de studii 1 2.4. Semestrul 2 2.5. Forma de 
evaluare

Examen 2.6. Regimul 
disciplinei

Obligator
iu

2.7. Nr. credite 
ECTS

6

2.8. Titulari ACTIVIT
ATI 
TUTORIA
LE-CURS
(AT)

Profesor univ. dr. ŞERBAN Daniela daniela.serban@csie.ase.ro

TEMA DE 
CONTRO
L(TC)

Profesor univ. dr. ŞERBAN Daniela daniela.serban@csie.ase.ro

Activități 
de 
autoinstrui
re(AI)

Profesor univ. dr. ŞERBAN Daniela daniela.serban@csie.ase.ro

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de învăţământ 56.00  din care

ACTIVITATI 
TUTORIALE-
CURS(AT)

8.00

TEMA DE 
CONTROL
(TC)

20.00

Activități de 
autoinstruire
(AI)

28.00

3.2. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 150.00

3.3. Total ore studiu individual suplimentar 94.00
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum MATEMATICA 
ECONOMIE

4.2. de competenţe Utilizarea curentă a EXCEL
Cunoasterea notiunilor de baza din domeniul economic

pentru ACTIVITATI 
TUTORIALE-CURS(AT)

sali cu calculatoare si Excel, internet si suport multimedia

pentru TEMA DE 
CONTROL(TC)

trimise digital, pe email daniela.serban@ase.ro

pentru Activități de 
autoinstruire(AI)

acces la resursele de invatare ale universitatii

Profesionale C3 Culegerea, analiza şi interpretarea informaţiilor de marketing privind organizația și mediul său

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Cunoasterea locului si rolului Statisticii in studiul fenomenelor si proceselor economice si de marketing.
Dezvoltarea deprinderilor de selectare, prelucrare si organizare sistemica a datelor statistice si a informatiilor care 
furnizeaza decizia de marketing

7.2. Obiective specifice Cunoaşterea şi analiza cantitativă a fenomenelor de masă, elaborarea metodologiei de culegere, prezentare şi 
prelucrarea datelor statistice pentru populatii statistice si esantioane; calculul şi analiza indicatorilor statistici primari 
şi sintetici la nivelul firmei, capacitatea de a interpreta corect conţinutul indicatorilor ce reflectă potenţialul şi 
rezultatele activităţii economice
Cunoasterea noţiunilor de bază ale statisticii; legătura dintre metodele statistice pentru analiza legaturii dintre 
statistica firmei şi statistica publică
Analiza datelor ca suport al luarii deciziilor de marketing la nivel firmei

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 40.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 10.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 40.00

Tutoriat 2.00

Examinări 2.00

Alte activităţi

4. Precondiţii

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate

Pagina 2/5



Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1 Indicatorii statistici absoluti, relativi si medii
• Indicatorii statistici – definire, tipologie
• marimile medii, 
• marimile relative

Prelegere.Discuti cu 
studentii. Rezolvare de 
aplicatii in Excel

2 Serii unidimensionale (de distributie) 
• Indicatorii unei serii de repartitie constituite in functie de o variabila numerica
• Indicatorii variatiei intr-o colectivitate impartita pe grupe
• Indicatorii unei serii de attribute
• Media si dispersia unei variabile alternative

Prelegere.Discuti cu 
studentii. Rezolvare de 
aplicatii in Excel

3 Analiza datelor de sondaj, esantionare, estimare si stabilirea volumului esantionului Prelegere.Discuti cu 
studentii. Rezolvare de 
aplicatii in Excel

4 Analiza legăturilor dintre variabilele statistice 
• Metoda regresiei
• Metoda corelatiei
• Metode neparametrice de masurare a intensitatii legaturii

- Gogu Emilia, Statistica Suport de curs pentru autoinstruire -  prezentat in platforma.ase.ro, Bucuresti, 2022

- Isaic Maniu ,Al.,Mitruţ,C.,Voineagu,V., Statistica-Teorie şi aplicaţii, Economica, Bucuresti, 2008

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. TEMA DE CONTROL(TC)

1 Sistematizarea şi prelucrarea datelor statistice (curs1): gruparea după o variabilă 
numerică pe variante şi  pe intervale de variaţie; reprezentări grafice;frecvenţe 
absolute şi relative; frecvenţe cumulate; determinarea principalelor mărimi relative.

Prezentarea si verificare 
TC pe platforma.ase.ro. 
Aplicatii in Excel

2 Sistematizarea şi prelucrarea datelor statistice (curs 2): gruparea după o variabilă 
numerică pe variante şi  pe intervale de variaţie; reprezentări grafice;frecvenţe 
absolute şi relative; frecvenţe cumulate; determinarea principalelor mărimi relative.

Prezentarea si verificare 
TC pe platforma.ase.ro. 
Aplicatii in Excel

3 Analiza variabilităţii. Determinarea indicatorilor simpli şi sintetici ai variaţiei 
pentru serii de distribuţie unidimensionale grupate pe intervale, pe variante şi 
pentru serii negrupate. Masurarea si caracterizarea formei distributiei si constructia 
intervalelor de incredere..

Prezentarea si verificare 
TC pe platforma.ase.ro. 
Aplicatii in Excel

4 Analiza legăturilor dintre variabile: prezentarea metodei corelaţiei parametrice şi 
neparametrice: coeficientului de corelaţie liniara, a raportului de corelaţie şi de 
determinare, a coeficientului de asociere Yule, a coeficienţilor de corelaţie a 
rangurilor.

Prezentarea si verificare 
TC pe platforma.ase.ro. 
Aplicatii in Excel

5 Stabilirea influenţei factorilor folosind metoda indicilor: determinarea indicilor 
individuali, a indicilor sintetici agregaţi, a indicilor ca medie a indicilor individuali.

Prezentarea si verificare 
TC pe platforma.ase.ro. 
Aplicatii in Excel

- Gogu Emilia, Statistica Suport de curs pentru autoinstruire -  prezentat in platforma.ase.ro, Bucuresti, 2020

- Voineagu,V Isaic Maniu,Al.,Mitruţ,C, Statistica-Teorie şi aplicaţii, Economica, Bucuresti, 2008
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Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.3. Activități de autoinstruire(AI)

1 Introducere in Statistica. Tipuri de Statistica: descriptiva si inferentiala, Concepte 
de baza : data statistice, scale de masurare. Culegerea si sistematizarea datelor

2 Analiza descriptiva a seriilor de date univariate. Indicatorii tendintei centrale. 
Interpretare comparativa

3 Analiza descriptiva a seriilor de date univariate. Interpretare comparativa a 
indicatorilor tendintei centrale

4 Indicatorii variabilitatii pentru serii univariate

5 Indicatorii variatiei pentru colectivitati impartite pe grupe dupa 1 factor de grupare. 
Coeficentul de determinare

6 Tipuri de distributii. Functia Gauss Laplace

7 Analiza datelor de sondaj, esantionare, estimare si stabilirea volumului esantionului

8 Testarea ipotezelor statistice

9  Analiza legăturilor dintre variabilele statistice 
• Metoda corelatiei
• Metode neparametrice de masurare a intensitatii legaturii Analysis of the links 
between statistical variables
• Regression method
• Correlation method
• Non-parametric methods for measuring link strength     

10 Analiza legăturilor dintre variabilele statistice 
• Metoda regresiei

11 Analiza seriilor cronologice: indicatorii absoluti, relativi si medii.
Indicii statistici
• Indici individuali
• Indici sintetici agregați
• Sisteme de ponderare
• Indicele preturilor de consum

12 Analiza seriilor cronologice: indicatorii absoluti, relativi si medii.
Stabilirea trendului liniar de evolutie

13 Indici. Indici individualisi sintetici. Sisteme de ponderare Paasche si Laspeyres

14 Analiza valentelor cognitive ale metodelor statistice prezentate pentru 
eficientizarea deciziilor de marketing

- Gogu Emilia, Statistica Suport de curs pentru autoinstruire -  prezentat in platforma.ase.r, Bucuresti, 2020

- Voineagu,V Isaic Maniu,Al.,Mitruţ,C, Statistica-Teorie şi aplicaţii, Bucuresti, 2008

Notiunile prezentate sunt in concordanta cu cerintele minime pe care trebuie sa le indeplineasca un absolvent de finante. De asemenea ele 
constituie baza pe care se dezvolta alte concepte/modele din domeniul economic in general si financiar in particular.
Discutarea continutului disciplinei cu Societatea Română de Statistică, Institutul Naţional de Statistică, precum si cu reprezentanti ai firmelor de 
sondaj si mediului de afaceri pentru sublinierea caracterului practic al analizelor şi studiilor statistice in luarea deciziilor.
 

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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10.4. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.5. Standard minim de performanţă Obtinerea notei 5 dupa aplicare algoritmului de calcul a notei: 0.3*nota teme +0.1*nota participare la 
ore +0.6*nota examen. Minimum 50% evaluarea finala
Minimum  50% rezolvarea corecta a temelor de control

25/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,

10.3. Evaluare finală examen scris examen scris 60.00

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

10.1. ACTIVITATI TUTORIALE-
CURS(AT)

Implicarea în pregătirea şi discutarea aspectelor 
teoretice de la curs, a indicatorilor ce trebuie 
determinaţi  prin diferite metode de calcul şi 
interpretarea acestora din punct de vedere 
economic.

Frecvenţă şi implicare prin răspunsuri 
la activitatile tutoriale

10.00

10.2. TEMA DE CONTROL(TC) Însuşirea suportului teoretic si efectuarea unor 
teme

Verificare Teme de control 30.00
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