Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) FILOSOFIE SI STIINTE SOCIO-UMANE
1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant LA DISTANTA

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limbade studiu Roména

1.9. Anul universitar 2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Psihosociologie
2.2.Cod 24.00131D1.1-0002
2.3. Anul de studii 1 2.4. Semestrul |1 2.5. Formade |Verificare 2.6. Regimul |Obligator |2.7. Nr. credite |5
evaluare disciplinei iu ECTS
2.8. Titulari ACTIVIT |Conferentiar univ. dr. RUJOIU Florian-Octavian octavian.rujoiu@man.ase.ro
ATI
TUTORIA
LE-CURS
(AT)
TEMA DE |Conferentiar univ. dr. RUJOIU Florian-Octavian octavian.rujoiu@man.ase.ro
CONTRO
L(TC)
3. Timp total estimat
3.1. Total ore din planul de invatamant 56.00 dincare
ACTIVITATI 8.00
TUTORIALE-
CURS(AT)
TEMA DE 20.00
CONTROL
(TC)
Activitati de 28.00
autoinstruire
(AD)
3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore) 125.00
3.3. Total ore studiu individual suplimentar 69.00
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Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 25.00
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 13.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 21.00
Tutoriat 8.00
Examinari 2.00

Alte activitati

4. Preconditii

4.1. de curriculum nu este cazul
4.2. de competente competente digitale

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI Sali echipate corespunzator desfasurarii in bune conditii a procesului didactic
TUTORIALE-CURS(AT)

pentru TEMA DE conexiune lainternet

CONTROL(TC)

pentru Activitati de
autoinstruire(Al)

6. Competente specifice acumulate

Profesionale Cl Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul genera Cunoasterea si insusirea cunostiintelor fundamentale din psihosociologie care au aplicabilitate si sunt utilizate in
domeniu publicitatii i marketingului
7.2. Obiective specifice Cunoasterea tipurilor de influenta sociala si aplicarea acestora in
advertising si marketing
 Formarea capacitatii de explicare si interpretare a strategiilor de
analiza a reclamelor comerciale, standardelor etice si brandului
» Formarea deprinderilor de a explica si interpreta contexte nonverbale
n publicitate
» Dezvoltarea unor abilitati de autocunoastere si relationare in societate
in functie de emotiile generate de context

8. Continuturi
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8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Elementeintroductive privind studiul interdisciplinar a psihosociologiei. Obiectul |prelegere interactiva conectarea cit mai rapidala
s metodele de investigatie ale psihosociologiei Teme de studiu platforma cursului, studiu
individual constant,
respectarea termenelor de
predare alucrarilor de

verificare
2 |Comunicareapersuasivas aplicatiile ei in marketing si publicitate prelegereinteractiva, idem
studii de caz, aplicatii
3 |Formele de influenta sociala directd: persuasiune, conformare, manipulare, idem idem
obedienta
Bibliografie

Chelcea, Septimiu, Ivan, Loredana si Chelcea, Adina, Comunicarea nonverbala: gesturile si postura (pp. 143-212; pp.235-256)
(orientativa), Comunicare.ro, Bucuresti, 2008

Dan Craciun, Persuasiune si manipulare. Psihosociologie aplicata in marketing, publicitate, vanzari ( obligatorie, disponibila pe platforma
online.ase.ro), Paideia, Bucuresti, 2008

- Dan Craciun, Psihologie sociaa (orientativa), ASE, Bucuresti, 2005

Rujoiu, Octavian, Psihosociologia emotiilor. Ce, cand si cum simtim(pp.( pp. 56-81) (orientativa)., ASE, Bucuresti, 2012
Rujoiu, Octavian, Psihosociologie. Zece teme introductive (obligatorie), Editura ASE, Bucuresti, 2015

Chelcea Septimiu. (coord.), Psihosociologie. Teorie, cercetari, aplicatii (orientativa), Polirom, lasi, 2010

Rujoiu Octavian, SUPORT PENTRU STUDIU INDIVIDUAL la disciplina Psihosociologie. Curs pentru invatdmantul la distanta.
(obligatorie), ASE, Bucuresti, 2022

8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Metodesi tehnici deinvestigatie ae psihosociologiei Pe baza cursului si a planificareajudicioasaa
bibliografiei recomandate, | studiului individual si a
studentii vor trimite pina | redactarii raspunsurilor la
ladead lineraspunsurile  |temele de control
lor pe platforma cursului

sau pe email.
2 |Comunicarea persuasiva - modele teoretice; strategii publicitare idem idem
3 |Mesgjele persuasive si utilizareatehnicilor de persuasiune in marketing s idem idem
publicitate
4 |Formele deinfluenta sociala directa: conformare, manipulare, obedienta idem idem
Filme:

The Stanford Prison Experiment (2015)
The Experimenter (2015)

Bibliografie

- Dan Craciun, Persuasiune si manipulare. Psihosociologie aplicata in marketing, publicitate, vanzari ( obligatorie, disponibila pe platforma
online.asero), Paideia, Bucuresti, 2008
- Dan Craciun, Psihologie sociaa (orientativa), ASE, Bucuresti, 2005

- Rujoiu Octavian, Psihosociologie. Zece teme introductive (obligatorie), ASE, Bucuresti, 2015
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8.3. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Comportamentul colectiv. Aspecte psihosociologice. Comportamentul agresiv si
violenta. Comportamentul prosocial si altruismul. Comunicarea, conflictul si
emotiile sociale in relatiile interpersonale. Influenta sociald. Despre persuasiune,
manipulare, conformare si obedienta.

2 | Grupul, decizia de grup si brainstormingul in organizatii. Gandirea de grup in
organizatii. Moda si consumul. Celebritate, publicitate si consumator. Comunicarea
nonverbald: expresiile faciale si emotiile, rasul, zambetul si privirea.

Bibliografie
- Chelcea, Septimiu, Psihosociologie aplicatd. Publicitatea (orientativa), Polirom, lasi, 2016
- Rujoiu, Octavian, Psihosociologie.Zece teme introductive (obligatorie), ASE, Bucuresti, 2015

- Rujoiu, Octavian, SUPORT PENTRU STUDIU INDIVIDUAL la disciplina Psihosociologie. Curs pentru invatamantul la distanta
(obligatorie), ASE, Bucuresti, 2022

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Pentru realizarea continuturilor formative ale disciplinei au avut loc intalniri si discutii cu specialisti si cadre didactice implicate in procesul
educativ provenind din departamentele unor institutii de invatamant si cercetare similare dar si din propriul departament in vederea intimpinarii
nevoilor si cerintelor de pe piata muncii.

10. Evaluare
Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare FETEEE n
nota finald
10.1. ACTIVITATI TUTORIALE- Insugirea tematicii cursului, a teoriilor si Notarea lucrarii scrise. Pentru ase lua 50.00
CURS(AT) conceptelor specifice in considerare punctele obtinute in
urmaevaluarii temelor de control,
studentul trebuie saiain examen
(desfasurat la ultima activitate tutoriala)
minim nota 5.
10.2. TEMA DE CONTROL(TC) Rezolvarea prompta, elaborata, corectasi notarea fiecarel teme de control. 50.00
concentrata a temelor de control
10.3. Evaluare finala 0.00
10.4. Modalitatea de notare Noteintregi 1-10
10.5. Standard minim de performanta * Importanta studierii disciplinei in contextul dezvoltarii personale si
sociale a individului precum si relevanta acesteia pentru domeniile
publicitate si marketing
* Insusirea conceptelor de specialitate cu aplicabilitate in publicitate
si marketing
Data listarii, Titulari,
25/10/2026
Data avizarii in departament, Director departament,
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