1. Date despre program
1.1. Institutia de invatamant
1.2. Facultatea

1.3. Departamente

1.4. Domeniul de studii

1.5. Ciclul de studii

1.6. Forma de invatamant
1.7. Programul de studii

1.8. Limba de studiu

1.9. Anul universitar

Fisa disciplinei

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
MARKETING

(Departament) MARKETING

Marketing

Licenta

LA DISTANTA

Marketing

Romana

2024-2025

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire
2.2. Cod
2.3. Anul de studii

2.8. Titulari

Marketing
24.00131D1.1-0001

1 2.4, Semestrul |1 2.5. Formade |Examen
evauare

ACTIVIT |Lector univ. dr. TURKES Mirela Catilina
ATI

TUTORIA

LE-CURS

(AT)

TEMA DE |Lector univ. dr. TURKES Mirela Catalina
CONTRO

L(TC)

Activitati | Profesor univ. dr. ANGHEL Laurentiu Dan
de

autoinstrui

re(Al)

3. Timp total estimat

3.1. Total ore din planul de invatamant

3.2. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore)

3.3. Total ore studiu individual suplimentar
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2.6. Regimul | Obligator |2.7. Nr. credite
disciplinei iu ECTS

mirelaturkes@mk.ase.ro

mirelaturkes@mk.ase.ro

lori @ase.ro

56.00 dincare

ACTIVITATI
TUTORIALE-
CURS(AT)

TEMA DE
CONTROL
(TC)
Activitati de
autoinstruire
(Al

150.00

94.00

6

8.00

20.00

28.00



Distributia fondului de timp pentru studiu individual suplimentar

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 35.00
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 22.00
Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 24.00
Tutoriat 10.00
Examinari 3.00

Alte activitati

4. Preconditii

4.1. de curriculum Nu
4.2. de competente Nu

5. Conditii desfasurare activitati

pentru ACTIVITATI Sald de seminar si/sau online.ase.ro
TUTORIALE-CURS(AT)

pentru TEMA DE Sala de seminar si/sau online.ase.ro
CONTROL(TC)

pentru Activitati de Sald de seminar si/sau online.ase.ro

autoinstruire(Al)

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C1 Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

Profesionale Cc4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

7. Obiectivele disciplinel

7.1. Obiectivul genera Dezvoltarea capacititii de a aplica principiile marketingului si de a utiliza instrumentele de marketing, cu scopul de a
indeplini obiectivele organizationale si de a crea valoare pentru client

7.2. Obiective specifice Definirea, explicarea si aplicarea conceptelor, metodelor, tehnicilor si a instrumentelor de marketing
Elaborarea unui proiect de analiza a mediului de marketing al organizatiei
Aplicarea cunostintelor despre mixul de marketing pentru elaborarea unui program de marketing

8. Continuturi
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8.1. ACTIVITATI TUTORIALE-CURS(AT)

1

Piata organizatiei: concepte, caracteristici, dimensiuni, piata tintd. Conjunctura
pietei: termeni, concepte, indicatori de caracterizare.

Domeniile de aplicare si specializarea marketingului. Continutul mediului de
marketing.

Analiza complexa a raportului de schimb in conceptia marketingului, cu
determinarea: locului consumatorului in relatia cu ofertantul de produse sau
servicii; activitatilor si functiilor marketingului pornind de la caracteristicile
consumatorului; caracteristicile organizatiei, care isi Insuseste conceptul de
marketing si functiile marketingului.

Obiectivele disciplinei si competentele dobandite,ca rezultat al invatarii, precizarea
metodelor si instrumentelor de lucru , precum si a cerintelor si standardelor de
evaluare formativa pe parcursul studiului si de evaluare finala.

Bibliografie
- Anghel L-D, Marketing, ASE, Bucuresti
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Metode de predare/ lucru

Prelegere activa insotita
de prezentarein
PowerPoint. Sesiune de
intrebari din partea
studentilor prezenti

Prelegere activa insotita
de prezentarein
PowerPoint. Sesiune de
intrebari din partea
studentilor prezenti

Prelegere activa Insotita
de prezentarein
PowerPoint. Sesiune de
intrebari din partea
studentilor prezenti

Prelegere activa insotita
de prezentarein
PowerPoint. Sesiune de
intrebari din partea
studentilor prezenti

Recomandari

online.ase.ro

online.ase.ro

online.ase.ro

online.ase.ro



8.2. TEMA DE CONTROL(TC) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Organizarea activitatii de marketing: cultura de marketing a organizatiei, Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
identificarea activitatilor de marketing la nivelul diverselor tipuri de organizatii, comentate. Studii de caz
proiectarea diverselor forme de organizare de marketing, sisteme de marketing rezolvate si comentate.

generate de organizarea de marketing, reflectarea in organizarea de marketing a
noilor orientdri in gandirea de marketing.

2 |Politica promotionald: concepte, analiza sistemelor de comunicatii ale organizatiei, | Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
obiective, activitati, strategii promotionale operationalizarea politicii promotionale |comentate.
si relatia acesteia cu celelalte variabile ale mixului de marketing in cadrul politicii
de marketing a acesteia.

3 |Politica de distributie: definitii, functii, activitati, canale de marketing , sistemul Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
logistic, strategii in cadrul politicii de distributie, operationalizarea strategiilor de | comentate.
distributie si relatiile dintre politica de distributie si celelalte variabile ale mixului
de marketing.

4 | Politica de pret: abordari de marketing in domeniul politicilor de pret, la nivel Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
micro §i macroeconomic, strategii de marketing in orientarea si stabilirea preturilor, comentate.
activitati de marketing in cadrul politicii de pret a organizatiei, relatiile dintre
politica de pret si celelalte variabile ale mixului de marketing, in cadrul politicii de
marketing a organizatiei.

5 |Politica de produs: obiective, concepte, strategii, relatiile cu celelalte variabile ale |Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro

marketingului mix. comentate.
6 |Politica de produs: obiective, concepte, strategii, relatiile cu celelalte variabile ale |Studii de caz rezolvate si |online.asero
marketingului mix. comentate.
7 |Strategii de piata si mixul de marketing: definitii, termeni, tipolologii, continut. Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
comentate.
8 |Cercetari de marketing Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
comentate.
9 | Cercetari de marketing Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
comentate.
10 |Concurenta: concepte, mediul concurential, formele concurentei, identificarea Studii de caz rezolvate si |online.ase.ro
concurentilor si tipologizarea lor. comentate.
Bibliografie

- Balaure, V. (coordonator), Marketing, editia a II-a revazuta si adaugita, Uranus, Bucuresti, 2002
- Balaure, V. (coordonator), Marketing, editia a II-a revazuta si adaugita, Uranus, Bucuresti, 2002

- Kotler Ph., Armstrong G., Principiile marketingului, editia a III-a, Teora, Bucuresti, 2004
8.3. Activitati de autoinstruire(Al) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Aparitia si dezvoltarea marketingului

2 |Strategia de piata. Politici si strategii ale mixului de marketing
Bibliografie

- Kotler Ph., Armstrong G., Principiile marketingului, editia a III-a, Teora, Bucuresti, 2004

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Discutarea continutului disciplinei cu reprezentanti ai mediului de afaceri autohton.
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10. Evaluare

Activitatea

10.1. TEMA DE CONTROL(TC)

10.2. TEMA DE CONTROL(TC)

10.3. Evaluare finala

10.4. Modalitatea de notare

10.5. Standard minim de performanta

Data listarii,

25/10/2026

Data avizarii in departament,

Criterii de evaluare Metode de evaluare IR in
nota finala
Eseu (referat) Sunt evaluate punctele de vedere 10.00
valoroase prezentate in lucrare
(trebuiesc minim 6 surse bibliografice
stiintifice).
Studiul elaborat in echipa Se evalueaza continutul proiectului, 20.00
respectarea cerintelor metodologice si a
ternenului de predare etc.
Evaluarea din sesiunea de examene vaavealoc | Examen scris 70.00

in conformitate cu prevederile prevazute in
Regulamentul in vigoare privind organizarea si
desfasurarea activitatii didactice n cadrul

programelor de studii universitare si

postuniversitare aprobate prin Hotararea
Senatului universitar din ASE Bucuresti.

Noteintregi 1-10

Realizarea a 50% din punctajul corespunzator disciplinei
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Titulari,

Director departament,



