
Fişa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Instituţia de învăţământ ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE

1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licență

1.6. Forma de învăţământ CU FRECVENŢĂ

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Engleză

1.9. Anul universitar 2026-2027

2. Date despre disciplina

2.1. Denumire Tehnici avansate pentru cercetările de marketing

2.2. Cod 26.0256IF3.2-0003

2.3. Anul de studii 3 2.4. Semestrul 2 2.5. Forma de 
evaluare

Examen 2.6. Regimul 
disciplinei

Obligator
iu

2.7. Nr. credite 
ECTS

4

 2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Număr de săptămâni 14.00

3.2. Număr de ore pe săptămână 3.00  din care

CURS(C) 2.00

SEMINAR(S) 1.00

3.3. Total ore din planul de învăţământ 42.00  din care

CURS(C) 28.00

SEMINAR(S) 14.00

3.4. Total ore de studiu pe semestru (număr ECTS*25 ore) 100.00

3.5. Total ore studiu individual 58.00

Distribuţia fondului de timp pentru studiu individual 
Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 20.00

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 15.00

Pregătire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 20.00

Tutoriat 1.00

Examinări 2.00

Alte activităţi

4. Precondiţii
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8. Conţinuturi

4.1. de curriculum Marketing, Cercetări de Marketing, Sisteme informatice de marketing
4.2. de competenţe Cunoașterea conceptelor fundamentale din domeniul utilizării adecvate a conceptelor, metodelor, tehnicilor şi 

instrumentelor de marketing
Cunoașterea conceptelor fundamentale în domeniul utilizării instrumentelor şi a aplicaţiilor informatice în activităţile 
de marketing;
Cunoașterea conceptelor fundamentale din domeniul culegerii, analizei și interpretării informațiilor de marketing 
privind organizația și mediul său.

pentru CURS(C) Pentru buna desfășurare a cursului este necesară dotarea sălii cu minim 100 locuri pentru studenți, dotat cu PC, 
videoproiector, ecran, tablă şi instrumente de scris (cretă sau marker)

pentru SEMINAR(S) Laboratorul se desfășoară în săli dotate cu tehnică de calcul (PC), videoproiector, acces Internet, minim 25 de locuri, 
tablă și instrumente de scris (cretă sau marker).

Profesionale C3 Culegerea, analiza şi interpretarea informaţiilor de marketing privind organizația și mediul său

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul general Cursul urmăreşte dezvoltarea cunoștințelor studenţilor cu privire la conceptele, metodele şi tehnicile specifice 
cercetărilor de marketing, a proiectării, organizării şi desfăşurării demersurilor specifice, a metodelor şi tehnicilor 
utilizate pentru obţinerea informaţiilor de marketing – investigarea surselor statistice și organizarea sondajelor ca 
cercetări directe de marketing, de desfășurare a experimentelor și simulărilor de marketing, ca și a metodelor de 
analiză la nivelul rețelelor sociale din mediul online și offline.

7.2. Obiective specifice Applying the particular methods, techniques and tools to the organizational environment analysis
Comparative studying and critical evaluation of the methods, tecghniques and tools that are specific to marketing 
research domain
Designing a marketing study using the statistical survey method
Identifying the correct utility and use of the Microsoft Visio  and USINet software product in marketing research
Critical evaluation of instrumental features of the most used software programs in marketing research
Development and use of databases that are specific to the marketing activity
Identification and selection of the factors with an influence on the organization performance
Assessment and classification of the factors with an influence on the organization performance

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.1. CURS(C)

0

-

Bibliografie

RecomandăriMetode de predare/ lucru8.2. SEMINAR(S)

0

-

5. Condiţii desfăşurare activităţi

6. Competenţe specifice acumulate
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10.2. Modalitatea de notare Note întregi 1-10

10.3. Standard minim de performanţă Realizarea unui studiu de marketing utilizând metodologia specifică experimentului de marketing. 
Realizarea unui studiu de marketing asupra rețelelor sociale.
Elaborarea unui raport de marketing utilizand aplicatiile MS Visio și USINet.

Disciplina_Dif răspunde preocupărilor angajatorilor în domeniul studiului pieței și al studiului mediului de marketing al organizațiilor, atât în 
cazul companiilor care organizează activități de cercetări interne, cât și în cazul furnizorilor de servicii de cercetări de marketing. Piața muncii în 
cazul specialiștilor din domeniul cercetărilor de marketing a cunoscut o evoluție pozitivă constantă în ultimele decenii, atât în România, cât și la 
nivelul pieței internaționale. Conţinutul disciplinei este în conformitate cu programe similare, oferite de către universități cu profil socio-
economic, clasificate în Top 100 Shanghai. Conținutul fișei disciplinei a fost realizat ca urmare a unor întâlniri repetate cu reprezentanți ai 
angajatorilor din domeniu, atât din categoria celor care organizează intern procesul de cercetări de marketing, cât și din categoria companiilor 
specializate în servicii de cercetare a pieței, pentru o înzestrare mai eficientă a viitorilor specialiști în marketing cu abilități de înțelegere ș analiză 
în context complex a datelor și a mediului de marketing.

06/10/2026

Director departament,Data avizării în departament,

Titulari,Data listării,

10.1. Evaluare finală

10. Evaluare

Activitatea Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere în 
nota finală

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi 
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
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