Fisa disciplinei

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
1.2. Facultatea MARKETING

1.3. Departamente (Departament) MARKETING

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant CU FRECVENTA

1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Engleza

1.9. Anul universitar 2026-2027

2. Date despredisciplina

2.1. Denumire Businessto business marketing
2.2.Cod 26.02561 F3.2-0002

2.3. Anul de studii 3 2.4, Semestrul |2
2.8. Titulari

3. Timp total estimat

3.1. Numar de saptamani

3.2. Numar de ore pe sdptdmana

3.3. Total ore din planul de invatamant

3.4. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore)
3.5. Total ore studiu individual

Distributia fondului de timp pentru studiu individual

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite

Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren

2.5. Formade |Examen
evauare

Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri

Tutoriat
Examinari

Alte activitati

4. Preconditii
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2.6. Regimul
disciplinei

Obligator |2.7. Nr. credite |4

iu ECTS

14.00
4.00 dincare
CURS(C)
SEMINAR(S)
56.00 dincare
CURS(C)
SEMINAR(S)
100.00
44.00

28.00
12.00
15.00
2.00
1.00
0.00

2.00
2.00

28.00
28.00



4.1. de curriculum Marketing

4.2. de competente intelegerea si utilizarea corectd a conceptelor de marketing

5. Conditii desfasurare activitati

pentru CURS(C) Cursul se desfasoara 1n spatiile didactice destinate activitatii de curs (minim 75 de locuri) dotate corespunzétor cu
tehnologie multimedia (proiector video si sistem de sonorizare) si acces la Internet. Accesul si participarea la cursuri
sunt realizate In conformitate cu Legea nr.1/2011 precum si cu prevederile Regulamentului privind activitatea
didactica pentru programele de licenta.

pentru SEMINAR(S) Seminarul se desfasoara in spatiile didactice destinate activitatii de seminar (minim 25 de locuri) dotate
corespunzdtor. De preferat sunt séli cu tehnologie multimedia (proiector video si sistem de sonorizare) si acces la
Internet. Accesul si participarea la seminar sunt realizate in conformitate cu Legea nr.1/2011 precum si cu
prevederile Regulamentului privind activitatea didactica pentru programele de licenta. Este necesara o prezenta de
minim 40% la activitatea de seminar.

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C5 Utilizareatehnicilor de vanzare

Profesionale C6 Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul genera Disciplina_Dif isi propune prezentarea unor notiuni de baza ale marketingului bunurilor productive. Studierea ei
asigura Insusirea principalelor diferente dintre marketingul bunurilor de consum si cel industrial, urmarindu-se in
special cunoasterea particularitatilor mediului extern si al mixului de marketing pentru intreprinderile care actioneazé
pe piata business to business.

7.2. Obiective specifice Understand the concept of business to business marketing, business to business marketing and identify key
differences from the consumer market and marketing used here.
Understand the concept of "acquisition" and the procurement process in the business to business market.
Background and implement strategies for product, price, distribution and promotion market where organizations
acting business to business market

8. Continuturi

8.1. CURS(C) Metode de predare/ lucru Recomandari
0
Bibliografie
8.2. SEMINAR(S) Metode de predare/ lucru Recomandari
0
Bibliografie

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Disciplina_Dif ,,Business to business marketing” are in continutul sau elemente care se intilnesc att in practica roméneasca cat si in cea
internationala. Colaborarea cu organizatii importante din Romania, permite corelarea pregatirii studentilor cu cerintele mediului de afaceri
romanesc si european
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10. Evaluare

Activitatea

10.1. Evaluare finala

10.2. Modalitatea de notare

10.3. Standard minim de performanta

Data listarii,
06/10/2026

Data avizarii in departament,

Criterii de evaluare Metode de evaluare SONEEE n
nota finala
Nivelul cunoasterii continutului disciplinei 10 intrebari inchise a 0,5 puncte fiecare, 70.00

4 intrebari deschise a 1 punct fiecare si
1 punct din oficiu.

Noteintregi 1-10

Promovarea disciplinei este conditionata de obtinerea a minimum 50% din punctajul testului de
evaluarefinal.

Dupa insumarea punctajului obtinut la fiecare activitate studentii trebuie sa obtind minim nota 5 pentru
apromova
Studentii trebuie sa participe activ la minimum 4 activitati de seminar.

Titulari,

Director departament,
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