Fisa disciplinei

1. Date despre program
ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
MARKETING

1.1. Institutia de invatamant
1.2. Facultatea
1.3. Departamente

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Forma de invatamant CU FRECVENTA
1.7. Programul de studii Marketing

1.8. Limba de studiu Engleza

1.9. Anul universitar 2026-2027

2. Date despredisciplina
2.1. Denumire Analiza economico-financiara
2.2. Cod 26.02561 F3.1-0006

2.5. Formade |Examen
evauare

2.3. Anul de studii 3 2.4, Semestrul |1

2.8. Titulari CURS(C) |Lector univ. dr. CIORA D Costin

SEMINAR/|Lector univ. dr. CIORA D Costin
©)

3. Timp total estimat

3.1. Numar de saptamani

3.2. Numar de ore pe sdptdmana

3.3. Total ore din planul de invatamant

3.4. Total ore de studiu pe semestru (numar ECTS*25 ore)
3.5. Total ore studiu individua

Distributia fondului de timp pentru studiu individual

Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite

Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren

Pregatire seminarii, laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri
Tutoriat
Examinari

Alte activitati

4. Preconditii
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(Departament) ANALIZA S| EVALUARE ECONOMICA-FINANCIARA

2.6. Regimul
disciplinei iu ECTS

costin.ciora@cig.ase.ro

costin.ciora@cig.ase.ro

14.00
4.00 dincare
CURS(C)
SEMINAR(S)
56.00 dincare
CURS(C)
SEMINAR(S)
100.00
44.00

34.00
2.00
2.00
2.00
2.00
2.00

Obligator |2.7. Nr. credite |4

2.00
2.00

28.00
28.00



4.1. de curriculum nu

4.2. de competente nu

5. Conditii desfasurare activitati

pentru CURS(C) Cursurile se desfasoara in séli cu acces Internet
pentru SEMINAR(S) Seminariile se desfasoara 1n séli cu acces Internet

6. Competente specifice acumulate

Profesionale C3 Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organizatia si mediul sau

7. Obiectivele disciplinei

7.1. Obiectivul genera Dezvoltarea deprinderilor de a modela fenomenul economic si de a interpreta relatiile de cauzalitate la nivelul firmei
precum si dezvoltarea deprinderilor de analizaaintreprinderii si de interpretare arezultatelor la circumstante
specifice (tranzactionare, investitii in marketing-promovare etc.)

7.2. Obiective specifice -Cunoasterea sistemului de indicatori economico-financiari
-Identificarea si descrierea conceptelor de bazain analiza s evaluareaintreprinderii
-Elaborarea de studii de analiza a performantelor, pozitiei financiare si a fluxurilor de numerar la nivel de firma
-Elaborarea de studii de analizasi evaluare aintreprinderii si activelor necorporale specifice (ex. active necorporae
de marketing)
-Utilizarea adecvata a metodologiel de de analizasi evaluare aintreprinderii la circumstante reale

8. Continuturi

8.1. CURS(C) Metode de predare/ lucru Recomandari

1 |Obiective, metode si instrumente ae analizei econ.-financiare (1) Prelegere Petcu et a. (2026) Ch. 1;
Neely (2004). Ch.1;
Popescu (2009), Ch 1
Vernimmen, Ch.9

2 |Obiective, metode si instrumente ale analizei econ.-financiare (2) Prelegere Petcu et a. (2026) Ch. 1;
Neely (2004). Ch.1;
Popescu (2009), Ch 1
Vernimmen, Ch.9

3 |Andizamediului intreprinderii. Analiza sectorului, analiza pozitiel strategice Prelegere Petcu et al. (2026) Ch. 1;
Neely (2004). Ch.1;
Popescu (2009), Ch 1
Vernimmen, Ch.9

4 | Anaizapotentialului intern a intreprinedrii (1) Prelegere. Dezbatere Petcu et a. (2026), Ch.2;
Vernimmen, Ch.10 (Section
1-12);
Popescu (2009), Ch 2

5 |Anaizapotentialului intern a intreprinedrii (2) Prelegere. Dezbatere Petcu et a. (2026), Ch.2;
Vernimmen, Ch.10 (Section
1-12);
Popescu (2009), Ch 2

6 | Anadizacheltuielilor (1) Prelegere. Dezbatere Petcu et a. (2026), Ch.3;
Popescu (2009), Ch 2-4

7 | Andizacheltuielilor (1) Prelegere. Dezbatere Petcu et a. (2026), Ch.3;
Popescu (2009), Ch 2-4

8 |Analizarezultatelor si performantei . Analiza sustenabilitatii in companii. Prelegere. Dezbatere Petcu et a. (2026), Ch.4;
Vernimmen Ch.3,10,14;
Popescu (2009), Ch 2-4
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Analizarezultatelor si performantei (1). Utilizareainformatiilor referitor la
proiectele de sustenabilitate din organizatii.

Analizariscului s profitabilitatii

Analizapozitiel financiare (1)

Analizapozitiei financiare (1)

Analiza fluxurilor de numerar

Analizas evauareaintreprinderii. Analizasi evaluarea activelor necorporale;
active necorporale de marketing si active necorporale legate de clienti.

Bibliografie

- A.Nedly, Business Performance Measurement, Cambridge University Press, 2009

Prelegere. Dezbatere

Prelegere. Dezbatere

Prelegere. Dezbatere

Prelegere. Dezbatere

Prelegere. Dezbatere

Prelegere. Dezbatere.
Studiu de caz

- Palepu K., Healy P., Peek E, Business Analysis and Valuation |FRS Edition, Cengange Learning, 2019

- H. Simon, Confessions of the Pricing Man, Springer, 2015

- P. Vernimmen, P. Quiry, Y. Le Fur, Corporate Finance: Theory and Practice, Wiley, 2022

- P. Vernimmen, P. Quiry, Y. Le Fur, Corporate Finance: Theory and Practice, Wiley, 2022

- D.D. Popesccu, Enterprise Analysis, Editura ASE, 2009

Petcu et a. (2026), Ch.4;
Vernimmen Ch.3,10,14;
Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.5;
Vernimmen Ch.3,10,14;
Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.7;
Vernimmen Ch.4,12,13, 34
-41; Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.7;
Vernimmen Ch.4,12,13, 34
-41; Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.10;
Vernimmen

Ch.2,5,52; Popescu (2009),
Ch2-4

Petcu et a. (2026), Ch.10;
Vernimmen
Ch.2,5,52;Popescu (2009),
Ch2-4

- Petcu M, Popescu, A, Ciora C, Motofel C, lonascu E, Moise F, Schawlowski D,, Financial Analysis and Business Performance

Measurement, ASE, 2026
- C. Ciora, Performance Measurement for VValue Creation, Ed Economica, 2013

8.2. SEMINAR(S)

1

Importanta analizei economico-financiare pentru management si decizia

investitorilor-dezbatere

Prezentarea si analiza situatiilor financiare

Metode si instrumente ale analizei economico-financiare

Analiza strategica a companiei. Studiu de caz.

Analiza potentialului intern a companiei (Studiu de caz 1)

Analiza potentialului intern a companiel (Studiu de caz 2)

Analizacheltuidlilor (1). Recapitulalare pentru test

Pagina 3/5

Metode de predare/ lucru

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Studiu de caz

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Recomandari

Petcu et al. (2026) Ch. 1;
Neely (2004). Ch.1;
Popescu (2009), Ch 1
Vernimmen, Ch.9

Petcu et a. (2026) Ch. 1;
Neely (2004). Ch.1;
Popescu (2009), Ch 1
Vernimmen, Ch.9

Petcu et a. (2026) Ch. 1;
Neely (2004). Ch.1;
Popescu (2009), Ch 1
Vernimmen, Ch.9

Petcu et a. (2026), Ch.2;
Vernimmen, Ch.10 (Section
1-1,2);

Popescu (2009), Ch 2

Petcu et . (2026), Ch.2;
Vernimmen, Ch.10 (Section
1-12);

Popescu (2009), Ch 2

Petcu et al. (2026), Ch.3;
Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.3;
Popescu (2009), Ch 2-4
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13

14

Analizacheltuidlilor (2)

Analizaprofitabilitatii si ariscului

Analizapozitiel financiare (1)

Analizapozitiei financiare (2)

Analiza fluxurilor de numerar

Analizarezultatelor si performantel . Analiza sustenabilitatii in companii.

Andizasi evaluareaintreprinderii.

Analizas evaluarea activelor necorporale;

active necorporale de marketing si active necorporale legate de clienti.

Bibliografie

- A.Neely, Business Performance Measurement, Cambridge University Press, 2009

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

Dezbatere. Studiu de caz.

- Palepu K., Healy P., Peek E., Business Analysis and Vauation |FRS Edition, Cengange L earning, 2019
- H. Simon, Confessions of the Pricing Man, Springer, 2015
- P. Vernimmen, P. Quiry, Y. Le Fur, Corporate Finance: Theory and Practice, Wiley, 2022
- P. Vernimmen, P. Quiry, Y. Le Fur, Corporate Finance: Theory and Practice, Wiley, 2022
- D.D. Popesccu, Enterprise Analysis, Editura ASE, 2009
- Petcu M, Popescu, A, Ciora C, Motofel C, lonascu E, Moise F, Schawlowski D,, Financial Analysis and Business Performance

Measurement, ASE, 2026

- C. Ciora, Performance Measurement for VValue Creation, Ed. Economica, 2013

Petcu et a. (2026), Ch.4;
Vernimmen Ch.3,10,14;
Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.4;
Vernimmen Ch.3,10,14;
Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.5;
Vernimmen Ch.3,10,14;
Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.7;
Vernimmen Ch.4,12,13, 34
-41; Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.7;
Vernimmen Ch.4,12,13, 34
-41; Popescu (2009), Ch 2-4

Petcu et a. (2026), Ch.10;
Vernimmen

Ch.2,5,52; Popescu (2009),
Ch2-4

Petcu et a. (2026), Ch.10;
Vernimmen
Ch.2,5,52;Popescu (2009),
Ch2-4

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Discutarea continutului disciplinei cu reprezentantii ANEVAR, SRAEF, organizatii profesionale de marketing si ai mediului de afaceri

10. Evaluare

Activitatea

10.1. SEMINAR(S)

10.2. Evaluare finala

10.3. Modalitatea de notare

10.4. Standard minim de performanta

Criterii de evaluare Metode de evaluare AULES0 n
nota finala
Implicarea in prelegere cu intrebari, comentarii, | Participare activa. 2 teste s teme. 50.00
exemple de analiza. Rezolvarea unor probleme
specifice
Aplicarea metodelor de analiza si evaluare Examen scris 50.00

predate si fundamentarea de concluzii
pertinente. Aprecierea corecta a situatiilor
financiare si avalorii firmei

Noteintregi 1-10

Nota de la proiectul final sustinut in echipa sa fie de minim 5 din 10.

Notaminim 5 in examenul scris.
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Data listarii, Titulari,
06/10/2026

Data avizarii in departament, Director departament,
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